Politika és média a rendszervaltas utan 5. lecke: 60 perc

5. olvasodlecke: A bulvarmédia atalakulasa

A nyomtatott sajtd piacan a rendszervaltast kovetd elsé éveket a politikai lapok elsébbsége

hatarozta meg.> Ekkor a cél a hatalom szamara a sajté esetében is 8z ellen6rzés, a politikai
befolyasolas megteremtése VOl Ez a torekvés kisebb - nagyobb mértékben megjelent mind az

Antall-, mind a Horn-, mind az elsé Orban-kormany esetében, ami tobbek kozott a politikai
kulturalatlansaggal —magyarazhatd. A  rendszervaltaskor ugyanis a politikusoknak
meggy6zOdésévé valt, a politikai napirend meghatdrozasara kizardlag nekik és nem az
ujsagiroknak van demokratikus felhatalmazésuk.

Az 1990-es évek végére megsziint a piaci ziirzavar. Az orszagos politikai lapok terén visszaallt

a rendszervltas elotti helyzet, azaz AiNEpszabadség,’a Magyar Nemzet, a Magyar Hirlap é5'd
Népszava osztoztak a piacon. Eltintek a gyors hasznot remélé elsésorban kiilfoldi befekteték.

Azt hihetnénk tehat, hogy a piac megnyugodott, ekkorra azonban a politikai lapoknak uj
jelenséggel, a bulvarlapokkal kellett szembesiilniiik.

A bulvarlapok elindulasara és kezdeti fejlodésére tobb folyamat hatott:

1. A napilapok olvasdtabora az olvasasi kedv csokkenésével, valamint a sajtéfinanszirozasi
rendszer megvaltozasaval, mely megakadalyozta az olvasokat, hogy hozzajussanak a nyomott
aru napi sajtotermékbetevdjiikhoz, az 1987-es 1,69 milliérol 1990-re 1,22 milliora csdkkent,
majd 1993-ban 865 ezerre, azaz a bulvarlapoknak egy sziikiil6 piacra kellett belépniiik.

2. Ugyanakkor ez a hagyomanyokkal rendelkez6 sajtoszegmens a Kadar-korszakban hianyzott
a nyomtatott sajté kinalatabol. fgy nem csoda, hogy az 1989 februarjaban elindulé Mai Nap
hamar népszeriivé valt.

1995-ben mar a magyar lakossig 12 szizaléka olvasott rendszeresen bulvirlapot. Ez
magyarazhatd egyrészt a médiafogyasztasi szokasok megvaltozasaval, azaz azzal, hogy a
magyar lakossag egy része, akik nehezen élték meg a rendszervéltassal jar6 gazdasagi és
politikai nehézségeket, a menekiilést (escapism) valasztottak, tehat elfordultak a mindségi
lapoktol, masrészt a magyar bulvarlapok olvasotdboranak egy részét a tdrsadalom jobb modua
csoportjai alkotjdk, azok, akik egy politikai napilap mellé masodik Ujsagnak bulvarlapot
vésarolnak. 2

Bulvérlapnak tekinthetdk azok a kiadvanyok, melyek szerkesztési technikdjanak

kézéppontjaban nem a tarsadalmi, politikai, gazdasagi szempontbdl kizérdeklddésre szamot

1 BAJOMI-LAZAR PETER (szerk.): Magyar médiatorténet a késé Kadar-kortol az ezredforduldig. Akadémiai Kiado,
Budapest, 2005.
2 GULYAS AGNES: Bulvarlapok a rendszervaltas utdni Magyarorszagon. In: Médiakutatd. 2000. 8sz.
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tarto, fontos események kiegyensulyozott, a hatteret és az sszefliggéseket is felvonultato
bemutatisa 4ll. hancm ccljuk a latszolag lényegtelen, szines események kozzététele, és a
botranykeltés. Té¢ma- és személyvalasztasuk is ehhez igazodik: & médiaban aktualisan jelenléve
ligynevezett sztarok koré épitik fel az aktudlis példanyszamot.

A politika az elsé harom valasztdson még a hagyoméanyos médiumokat hasznalta iizenetei
tovabbitisara, a bulvarsajtonak még elhanyagolt szerep jutott. Az 1990, évi orszaggyiilési

valasziasok idején'a'sajt6 és'a polifika meég partnerként Viselkedetf. Mind a két szakma tette a

maga dolgat. A politikusok kampanyoltak, a sajto tajékoztatott és véleményt alkotott. Ekkor
még mindkét fél ismerkedett a demokracia jatékszabalyaival és probalta azokat elmagyardzni a
valasztopolgaroknak. A kormany megalakuldsat kdovetéen ez a partneri viszony atalakult. A

sajtomunkasok nagyobb része, tobbek kozott a médiahdborti eseményeinek koszonhetden,

immér rivalist, olykor ellenséget latott a politikusokban. Az 1994%es  valasztisokra igy
felfokozott médiahangulafban keriilt sor.

Az 1994-es valasztast kovetden a torvényalkotasra helyezodott a hangsuly. A médiatdrvény
elfogadasa a szakma ¢és néhany part varakozasaival ellentétben megvalositotta a médiumok
politikai feliigyeletét. Ez természetesen legerdteljesebben a kozszolgalati miisorszolgaltatokat
¢érintette, de hatdssal volt a kereskedelmi miisorszolgaltatokra is, melyek igy tdjékoztatasi
kotelezettségitknek eleve az infotainment korében tettek eleget.

Az 1998-as valasztasokat kdvetden megvaltozott a politika és a sajtd viszonya, a megalakulo
Orban — kormany ugyanis Gjraértelmezte a sajtd feladatat. Mig 1998-ig a sajto hatarozta meg a
politikai napirendet, addig az ij korméany atvette ezt a szerepet. Az [ij kommunikacionak
1étrejott a szervezeti hattere, gondoljunk itt egyszerlien a kormanyszdvivoi poszt allandéva
tételére, és az iranyitott kommunikécio kiterjedt a nyomtatott és az elektronikus médidra is. Az
Orban — kormany és leginkabb Orban Viktor volt az elsd politikus a rendszervaltast kdvetden,
aki nemcsak a hagyomanyos t4jékoztatas szintereire igyekezett hatast gyakorolni, hanem az
egyre er6sodo bulvart is eszkozként hasznalta fel.

Az ezt kovetd kampanyokban teljesedett ki a politikusok perszonalizacidja és valtozott at a
politikus is emberré, illetve mosoporra, majd celebbé.

Az els6é Orban — kormany és leginkabb Orban Viktor volt az elsd politikus a rendszervaltas
utan, aki nemcsak a hagyomanyos t4jékoztatas szintereire igyekezett hatast gyakorolni, hanem
az egyre erdsodd bulvart is hasznalta. Kezdetben a ,,hagyomanyos™ politikai kommunikacio

eszkozeivel élt,® melyet az 0j technologiak alkalmazasa is kovetett. A 2002-es kampanytol

3 MERKOVITY NORBERT (2012): Bevezetés a hagyomanyos és az 0j politikai kommunikéci6 elméletébe. Szeged,
Polay Elemér Alapitvany.
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kezdddden teljesedett ki a politikusok perszonalizacidja és valtozott at a politikus is emberré,
illetve mosoporra, majd celebbé. A kiilonbség e harom kategodria, szereptipus kozott rendkiviil
latvanyos. Abbdl adodik, milyen szerepeket vallalnak az egyes politikusok. Mig Antall Jozsef
¢s Horn Gyula esetében nem talalkozhatunk a termékké valas szandékos jeleivel, addig Orban
Viktortol kezdédden valamennyi (jelentdsebb tisztséget viseld) politikus igyekszik a bulvarban
is megjelenni. A szandékossagot azért hangsulyoznank, mert az emlékezetes pizsamas interju,
illetve Horn Gyula ,,abroncsa” nem tudatosan tették a két miniszterelnokot bulvarképessé.
Kiilonbséget kell ugyanakkor tenniink a napi- €s a hetilapok kozott. Mig a napilapok
leegyszertsitve adjak a hireket és a tudositdsokat, addig az un. hattérmagyarazat, tarca
formajaban a hetilapokban olvashato. Ez utdbbi sajtétermékekbdl ismerjiik meg a részleteket,
kapunk valaszt arra, milyen emberek is vezetdink. Ez a szemlélet legarnyaltabban a két
legolvasottabb bulvarhetilapban a Story és a Best magazinokban mutatkozott meg. A Story
magazin 1998-ban indult, kezdetben érdekes és egyediilalld torténeteket kozld
sztirmagazinként. A 2013-ban megujult lap szerkesztéi bekOszontdje szerint ,friendly”
hangvételével hozza kozel a sztdrokat olvas6ihoz és nyujt célcsoportjanak a 18-59 éves, varosi
noknek praktikus tandcsokat. A Best ehhez képest nyitott a nemzetkdzi sztarviladg valamint
szerkeszt01 bekdszontdje szerint a hagyomanyos miivészeti agakra is €rzékeny. A korabbi
hirmagazin, mely 6nmeghatarozasa szerint oknyomozasra is hajlando volt, célcsoportjat a 18-
49 éves varosi ndk korére hatarozta meg. A két lapot nemcsak a kereskedelmi televiziokkal és
a hazai sztarvilaggal kialakitott jo kapcsolat kototte Ossze, hanem a korabbi fOszerkesztd
személye, Omolnar Miklos is. Réla tudhat6, hogy 1990— 1994 kozott orszaggytilési képviseld,
igy jo kapcsolatot tudott kialakitani késébbi ,,riportalanyaival”. Omolnar szerint: ,, (...) sztdr az,
akinek az arcaba vadidegen emberek belebamulnak, akit akar le is szolitanak, veszik maguknak
a batorsagot, hogy kvazi-ismerdsként zaklassak az utcan. Hogy mekkora sztdr valaki, egyszerii
szamtannal és statisztikaval kiszamithato: azzal, hogy szaz ember koziil hany bamul bele az
illeté arcaba.”™

A fOszerkesztd arra is kitért, mi az altala megteremtett ¢és irdnyitott lapok nem hivatalos
mozgatorugojat: ,, 4 tomegek mara mesék, példak nélkiil maradtak. Ezt ma a tomegtermelés
korszakaban egy iparag elégiti ki, ugy-ahogy. Igenis ragaszkodom ahhoz, hogy az dltalam
eladott havi kétmillios ujsagban az egyszerii, leegyszeriisitett mitoszok szintjén vannak jok és

rosszak, vannak tanulsagok, és azok a torténetek a legsikeresebbek, amelyek a leghétkéznapibb

4 JENEI AGNES (2008): A sztar valtozé fogalma. Letoltheté a Médiakutato hivatalos elektronikus oldalarél:
https://mediakutato.hu/cikk/2008_01_tavasz/01 a_sztar_valtozo fogalma (utolso letoltés: 2021. aprilis 22.)
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tanulsagokat fogalmazzak meg, amelyek ebbdl a szempontbol leginkabb azonosulasi feliiletet
nyujtanak az értelmiség altal cserbenhagyott tomegek szamdra” (U0.).

Kétfelekeépp keriilt a Bestbe €s a Storyba politikus: politikai hirdetés utjan és szines anyagként,
a maganéletének egy szelete révén. Ez utobbi esetben a témakat és az adott szerepeket nézve a
politikusok megjelenését a kovetkezoképpen kategorizalhattuk:

1. A Politikus csaladja korében: ez mindig két konkrét eseménytipushoz kapcsolodik:

[
o
<

[=H

[=H]
<

>
N
.’:S'
=]
(€}
a
73]
(¢}
-t
O~
on
(&)
=]
o
72}
N
@)
=~
[N
©»
@)
=
o
(¢
7]
o
—_
[N
o
=
o:
2]
172}
N
a
&
=3
[N
72}
=
(€}
g
o
—_—
]
=
o
o
(¢
o
=
o
—
o
2}
=]
()
—
o
N
o
i
]
=
o
—_—

kivalasztasanak oka, a programok részletezése.
2. A Politikus egy sztarhoz kotheté: Ebben az esetben & politikus mellékszerepld, csupan része
az eseménynek. Magyarorszagon korabban két ilyen sztar és két ilyen politikus volt: Raba
Timea ¢€s politikusparja Tobias Jozsef, valamint Keleti Andrea és apja Keleti Gyorgy. Hozzajuk

2010 ota a Kovéacs Patricia — Gusztos Péter hazaspar csatlakozott.

3. A Politikussal rendkiviili esemény torténik €s 6 is a fészereplo:

J4 2.0
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politikusnék elsdsorban feleségek és anyak, illetve ndk, akiknek a ruhatara és a csaladban
betoltott szerepe a legérdekesebb. A férfiak férjek és apak, akik otthon is helyt allnak, féznek,
szerelnek €s romantikusak. A Story €s a Best magazinokban megjelent politikusokrdl szo6lo
irasok révén kimutathatd volt egyfajta fejlédés. A kezdeti, még tavolsagtartd ,riportok”,
melyekbdl megtudhattuk, hogy az Orban-csalad Ausztridba jar sielni, Medgyessy Péter

Velencébe vitte Katalin asszonyt, Gyurcsany Ferencék a bolgar szokasokat is tiszteletben
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tartjak a karacsony megiinneplésekor, egyre mélyebb és mélyebb bepillantast engedtek a

politikusok maganéletébe.

Az irdsok csak és kizarolag az érzelmekre kivantak hatni, & politikai, gazdasagi és tarsadalmi
fesziiltségek nemkivanatosak, mivel e két bulvarhetilap személyekre és nem folyamatokra

koncentral. Céljuk annak megerdsitése: a Politikus is egy koziiliink. 2010 o6ta 0j témakorként
csupan egy tevékenység tlint fel; az egyéb kategoéridba sorolhatdé mezdgazdasagi munkak
(sztiret). Eltlintek a politikusndk: ebbdl a szempontbdl amigy sem volt jelentds szerepiik,
onalloan csak David Ibolya érdemelt ki megjelenéseket (6 tobb kategdridban is csucstarto volt),
illetve egyszer Horvath Agnes, kétszer Lévai Katalin és kétszer Morvai Krisztina kaphatott
foszerepet. Nemcsak a ndk, a férfiak esetében is tortént valtozas. A korabbi politikuskor
atalakult. Mig a Fidesz esetében Orban Viktor tovabbra is els6bbséget élvezett (rajta kiviil csak
Rogén Antal, Kosa Lajos, Fazekas Csaba és Ader Janos, majd az EP valasztasokhoz kozeledve
Deutsch Tamas érdemelt megjelenést), addig az ellenzék ,,allocsillaga” Gyurcsany Ferenc
mellé, Mesterhazy Attila és Bajnai Gordon emelkedhetett fel.

Ha a megjelenések mindsége alapjan végezziik el a csoportositast a fentebb mar leirtaknak
megfelelden a kdvetkez6 kategoriakat kiilonboztethetjiik meg:

1. A politikus is ember

A kezdeti idészakban, mikor a bulvarmegjelenés még jjdonsagnak hatott a politikusok szdmara

is, még visszafogott riportokkal talalkozhatunk. Al hagyomanyos férfi-no szerep ervenyesiild

férjek és apak!| A politikus is ember kategoria alapembere Orban Viktor. O volt az elsd, aki
tudatosan vallalta fel a bulvarszereplést, és 6 az egyetlen, ebben is megmutatkozik tudatossaga,
aki folyamatosan épiti, apolja ezt a képet magardl. Mindig csaladja korében latjuk, ekkor
mindig kiemelik, hogy a miniszterelnok csaladfé, apa ¢és férj. Akar szabadidds
tevékenységeiben, akar tinnepek alkalmaval pillantunk be ¢életébe, mindig egy hagyomanyos,
konzervativ csaladdal taldlkozunk. A tudatossagra enged kovetkeztetni, hogy a megjelenés
gyakorisdga sem tulzo, még kampanyidészakban sem, ugyanis csak nagyobb jelentdségli
eseményekhez kotddden ismerjiik meg az Orban-csalad életének jabb részletét.

2. A politikus mosopor

Ebbe a kategoridba tartoznak azok a politikusok, akik Orban Viktorhoz hasonloan Szintén
nagyobb jelentéségii eseményekhez kapesolodoan jelennek meg a bulvarmédiaban, de hianyzik
a jelenlétek tudatos szervezettsége. Mig Orban Viktor bulvarszempontbol brand, addig a tobbi
politikus megjelenését egyrészt az utanzas jellemzi, masrészt a kovetkezetlenség. Orban Viktor

esetében, még ha az alapszituaci6 latszolag jelentéktelennek is tilinik, a raépitett ¢&s
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leegyszertsitett lizenet mindig ugyanaz. Ez az allanddsag, az {izenet allandosaga hianyzik a
tobbi politikus imazsabol.

3. A politikus celeb

A harmadik kategoriaval @ 2006-0s valasztasokat kovetoen talalkozhatunk egyre gyakrabban.
E szerep megjelenését és felértékelddését a kereskedelmi televizioknak koszonhetjiik. Amikor
a politikus celebbé valik, mar csak a megjelenés a fontos. A megjelenés nem kotddik
iinnepekhez, nyaralashoz, alapja a szorakoztatds. Amikor egy politikus tancra perdiil egy
bulvar-talkshow-ban vagy Sztarparshow-ban vall életérdl, nem szamol azzal, hogy a celebbé
valas hatassal lehet a hitelességére, kiilondsen akkor, ha az Gjfajta megjelenés ellentétben all az
eddig rola alkotott képpel. Az els6 két csoportba tartozé politikusok tobbé-kevésbé megtanultak
kezelni a bulvart. Tudjék, milyen szerepek allnak nekik jol, és olyan témaban ,,dolgoztatjak fel”
maganéletiiket, melyek minden fogyasztd szdmdara szimpatikussa tehetik Oket, fliggetleniil a
nézd/olvasd politikai kdtddésétol. A harmadik kategoria szerepldinél érvényesiil a celebség

atka, elmulik az erre a szerepre szant 15 perc hirnév.

",

1. kép: Rogan Antal a TV2 Sztarparshow cimii miisoraban®

Ha a tag értelemben vett kampanyidészakot vizsgaljuk, a 2014-es valasztasokkor a fentebb leirt
kategoridk tovabbra is éltek, ezen beliill csupan annyi a valtozas, hogy meg esemeny-

kozpontubbak lettek a megjelenések. Minden esetben fontos, 4llandova valt elem a csaladon

> Az 1. kép forrasa: Toth Richi (2016. oktober 12.): Rogan Antal, aki parasztgyerekként helikopterezett a Fidesz
elsd soraba. Letdlthetd a 24.hu oldalrol — Foté: TV2: https://24.hu/belfold/2016/10/12/rogan-antal-aki-
parasztgyerekkent-helikopterezett-a-fidesz-elso-soraba/ (Utolsé elérés ideje: 2021. aprilis 22.)



https://24.hu/belfold/2016/10/12/rogan-antal-aki-parasztgyerekkent-helikopterezett-a-fidesz-elso-soraba/
https://24.hu/belfold/2016/10/12/rogan-antal-aki-parasztgyerekkent-helikopterezett-a-fidesz-elso-soraba/
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beliili tevékenység bemutatdsa. A politikusok semmit nem csindlnak egyediil, minden csak a

gyerekekkel és a szerelmiikkel/hazastarsukkal egyiitt végeznek.

1leg fminbrh
ebéd

Egy politikus férijel
nem kannyi egyiitt
éini. Foleg, ha
gyerekekis vannak,
akik nem értik, ha
bantjaka papit.
igyvan ezzel
ahatéves

Attita és az

stéves Katais
Mesterhizyéknal.

2
i1, AGYEREKEIM SZAMARAE21-
EN INKABB CSAK BOHOC VAGYOK”

NEM VOLT MEG ILYEN NYARA
AKETGYERMEKES ROGAN

CSALADNAK: SOHA NEM
TOLTOTTEK EGYUTT ANNYI
1DOT, MINT JULIUSBAN £S

AUGUSZTUSBA
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INDENKI ISMERI, £S MINDENKINEK VAN
ELEMENYE ROLA. DE KI 15 GYURCSANY
LENCVALOJABAN? A BEST MAGAZINNAK
4DI, MAGANELETI TITKOKAT IS ELARUL, DE
ATERJOBOL BIZONY AZ IS KIDERUL, HOGY
« MINTHA NEM IS EZEN A BOLYGON ELNE...

2-5. képek Megjelenések a 2014. évi orszaggyiilési valasztasokhoz kozeledve a Story és Best magazinokban
(2014. februar 15-e el6ttrol)®

Ha a normadl, 6tven napos kampanyiddszakot vizsgaljuk két jelentds valtozas figyelheté meg:

1. A valasztasi eljarasrol sz616 2013, évi XXXVI. tv. 148. paragrafusa szerint fizetett politikai
hirdetést ,, (...) kizdrélag olyan sajtétermék kozolhet, amelynek hirdetési drjegyzékét az Allami
Szamvevészék nyilvantartasba vette”’. A valasztast kdvetden _
volt beszamolniuk a niluk megjelent hagyoményos politikai hirdetésekrdl. E beszimolok

alapjan az lathatd, hogy a bulvarsajtoban egyediil a Fidesz és az LMP jelentetett meg
hagyomanyos politikai hirdetéseket (6sszesen 86 millidt sajtomegjelenésre). A marcius 22. és
aprilis 3. kozotti két hétben tartottak reklamra alkalmas médiumnak e termékeket, a tobbi part
ezt a lehetdséget kihagyta. Ebbdl a szempontbol az MSZP viselkedése mutat valtozast, mivel a
korabbi orszaggytiilési valasztasi kampanyok iddszakaban e médiumokat az MSZP is hasznalta
iizenetei kozvetitésére. Nem hasznaltdk tehat eszkdzként sem a tobb mint 71 ezres
példanyszamban eladott (olvasottsag 270 ezer) Bestet, de a 155 ezres eladott példanyszdmu

(olvasottsag: 763 ezer) Storyt sem.

6 2-5. képek forrasa: Best és Story magazinok. 2014. év — sajat gylijtemény — szkennelt oldalak.
72013. évi XXXVL. torvény a valasztasi eljarasrol. Letolthetd a Wolters Kluwer hivatalos elektronikus oldalarél:
https://net.jogtar.hu/jogszabaly?docid=a1300036.tv (Utolsé elérés ideje: 2021. aprilis 22.)
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JNigre fibet
a kg™

6-8. kép: Hagyomanyos hirdetések a 2014. évi orszaggyiilési valasztasok kampanyidészakaban.®

Erdekességképpen megjegyeznénk, hogy a nyomtatott sajtd tobbi szerepléje sem kapott
jelentds szerepet e téren; illetve itt is érvényesiilt egyfajta sajat oldali médiahasznalat. A
Népszabadsag és a Népszava kozli az ellenzéki partok hirdetéseit, mig az Allami Szamvevdszék
honlapja szerinti beszamolok alapjan a partok a Magyar Nemzet és a Magyar Hirlap feliiletein
nem koltdttek hagyomanyos politikai hirdetésekre. E hagyomanyos politikai hirdetések
esetében az lathatd, hogy a tartalmakat a célkozonségnek megfelelden specializaltak és
leegyszerisitették. Mind a Story mind a Best magazin esetében a Fidesz két lizenetet tartott
fontosnak a 18-59 év kozotti nékkel kozolni: 250 ezer uj munkahely jott 1étre, illetve olcsobb
lett a rezsi. Ez egésziilt ki még egy hagyomanyos imazshirdetéssel, melyben a part vezetdje
keriilt a kozéppontba. At- illetve visszatérve az eredeti téméahoz, nézziik a nem hagyomanyos
politikai hirdetéseket, azaz a torténetmesélést. Ebben az esetben is a marcius 22-aprilis 3.
kozotti idészakra koncentralodtak a megjelenések, amelyek kapcsan két megfigyelés teheto:

1. Leegyszertisités: Ervényesiilt a korabban mér emlitett leegyszeriisités, azaz & politikusok

csaladjuk koérében jelentek meg. Tovabbra is hatott a mintakdvetés, azaz az Orban Viktor altal

1étrehozott képiség és témafeldolgozas a tobbi politikus esetében is érvényesiil.

8 6-8. képek forrasa: Best és Story magazinok. 2014. év — sajat gy{ijtemény — szkennelt oldalak.
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«  van dolga, mint Orban Viktornak.
Négy leany és a feleség.

9. kép: Nem hagyomanyos ,,hirdetés” a 2014. évi orszaggyiilési valasztasok kampanyidészakaban.®

2. Célzottsag: E megjelenésen beliil a cikkek @ néket célozzak. Ez részben érthetd is, mivel e
két hetilap célcsoportja a 18-59 kozotti varosi ndk kore, de a korabbi kampanyiddészakban
inkabb altalinos megkozelités érvényesiilt. Ertjiik ezalatt azt, hogy most mind az Orban
Viktorrol, mind a Mesterhazy Attilarol megjelent irdsokban azok a panelek a hangsulyosak,
melyek a politikusok szerint a ndknek fontosak: kezdve az 0Osszes létezd horoszkdpi

besorolastol az 6rokké tartd szerelmen at a hétkdznapi életet meghatarozé praktikakig.
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10. kép: Nem hagyomanyos ,,hirdetés” a 2014. évi orszaggyiilési valasztasok kampanyidészakaban.

%9, kép forrasa: Story magazin. 2014. év — sajat gylijtemény — szkennelt oldalak.
10.10. kép forrasa: Story magazin. 2014. év — sajat gyiijtemény — szkennelt oldalak.
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A 2018-as valasztasoknal a hagyomanyos politikai hirdetések domindltak. A korabbiakhoz

képest Viszonylag keves'cikkben jelentek meg a polifikusok: ugyanakkor Novik Katalin 0j

»csillagként” tlint fel csaladja korében, a hagyomanyos haziasszonyi szerepkort ,,reklamozva”

¢s képviselve az anya-feleség konzervativ szerepkort.

)

11. kép Novik Katalin csaladja korében.'

A bulvarmédia szerepe nem elhanyagolhat6. Emiatt lett jelentdsége a szegmensben lezajlott

nagyobb valtozasoknak is.

. A vasarlas azért valt
jelent6ssé, mert igy az orszag masodik legnagyobb napilapja, a Bors is a portfolioba keriilt. A
magyar lappiacon Osszesen harom klasszikus bulvarnapilap talalhato: Blikk, Bors, illetve a
Ripost. A Blikk jo kapcsolatot apol Kaminski Fannival és rajta keresztiil a korménnyal. A lap
alapvetden nem kormanybarat, mert jelentek meg benne a Fidesznek kellemetlen anyagok is a
politikusokat népszeriisitd irdsok mellett. Ez a fajta , kiilonutassag” annak is kdszonhetd, hogy
2014-ben a Ringier 6sszeolvadt az Axel Springer Kiaddval, igy akkora szereplové valtak a
magyar médiapiacon, hogy nem lehet 6ket megkeriilni. A Bors megszerzése azért volt annyira
fontos a Fidesznek, mert Blikkhez képest kritikusabb hangnemben szamolt be a kormanynak
kellemetlen iigyekrdl.*2

Ahogy arra a Mérték Médiaelemzd Miihely kutatdsai rdmutatnak a politikai tligyekrdl valo

tajékozodasban a bulvarmédianak igen jelentés szerepe van, kiilondsen azok utan, hogy a

11 11. kép forrasa: https://novakkatalin.hu/2018/01/03/az-otthoni-feladatokon-is-osztozunk-hot-magazin-interju/
(Utolso elérés ideje: 2021. aprilis 22.) Eredetileg megjelent: Hot magazin

12 SAJ0 DAVID (2017. oktdber 2.): A Fidesz szépen felfalta a bulvart. Letdltheté az index.hu oldalrol:
https://index.hu/kultur/media/2017/10/02/fidesz_lapcom_bulvar_mediapiac_bors blikk ripost/ (Utolsé elérés
ideje: 2021. aprilis 22.)
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kereskedelmi televiziok koziil az egyik legnagyobb, _

vitte el a tijékoztatd miisorait.!3

13 A politikai tdjékozodés forrasai Magyarorszagon. Trendek, 2015-18. Mérték Médiaelemz8 Miihely - Medidn
Koézvélemény  és  Piackutatd  Intézet. 2018.  november. Letdltheto: https://mertek.eu/wp-
content/uploads/2018/11/A politikai_tajekozodas_forrasai_Magyarorszagon_2018.pdf (Utolso elérés ideje: 2021.
aprilis 22.)
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Jelen tananyag a Szegedi Tudomanyegyetemen késziilt az Europai Uni6 tdmogatasaval. A
tananyag elkészitését az EFOP-3.6.2-16-2017-00007 azonosité szamu, Az intelligens,
fenntarthatd és inkluziv tarsadalom fejlesztésének aspektusai: tarsadalmi, technolégiai,
innovacios halozatok a foglalkoztatasban €s a digitalis gazdasagban cimi projekt timogatta.
A projekt az Eurépai Unid tdmogatasaval, az Eurdpai Szocidlis Alap és Magyarorszag

koltségvetése tarsfinanszirozasaban valosul meg.

SZECHENYI @
Eurépai Unid e
Eurépai Szocialis A &
Alap * ok

MAGYARORSZAG . T
KORMANYA BEFEKTETES A JOVOBE
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