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A politikai 

napirend 

meghatározás-

ának

kizárólagossága.

A

Népszabadság, 

a Magyar 

Nemzet, a 

Magyar Hírlap 

és a Népszava 

osztoztak a 

piacon.

A politika 

számára az 

ellenőrzés, a 

politikai 

befolyásolás 

megteremtése 

volt.

A bulvármédia átalakulása

A rendszerváltás után

A

rendszerváltást 

követő első 

éveket a politikai 

lapok 

elsőbbsége 

határozta meg.

1995-ben már a 

magyar lakosság 12 

százaléka olvasott 

rendszeresen 

bulvárlapot.



Infotainment.

A 

médiaháborúnak 

köszönhetően 

az 1994-es 

választásokra 

felfokozott 

médiahangulatb

an került sor.

Az 1990. évi 

országgyűlési 

választások 

idején a sajtó és 

a politika még 

partnerként 

viselkedett.

A bulvármédia átalakulása

Az első kampányok

A politika az első 

három 

választáson 

még a 

hagyományos 

médiumokat 

használta. 

Politikusok 

perszonalizációja: 

a politikus is 

ember, illetve 

mosópor, majd 

celebbé.



A férfiak férjek 

és apák. 

A politikusnők 

anyák elsősorban 

nők, illetve 

mennyasszonyok, 

feleségek.
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1. A politikus is ember

A hagyományos 

férfi-nő szerep 

érvényesül



Hiányzik a 

jelenlétek 

tudatos 

szervezettsége.

Utánzás és 

következetlenség.
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2. A politikus mosópor

Nagyobb 

jelentőségű 

eseményekhez 

kapcsolódóan 

jelennek meg.



Csak a 

megjelenés a 

fontos.

Alapja a 

szórakoztatás.
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3. A politikus celeb

A 2006-os 

választásokat 

követően 

találkozhatunk 

ezzel a 

kategóriával.



A

sajtótermékeknek 

kötelességük volt 

beszámolniuk a 

náluk megjelent 

hagyományos 

politikai 

hirdetésekről.
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A 2014-es kampánytól

A választási eljárásról 

szóló 2013. évi XXXVI. 

tv. 148. paragrafusa 

szerint fizetett politikai 

hirdetést „(…) kizárólag 

olyan sajtótermék 

közölhet, amelynek 

hirdetési árjegyzékét az 

Állami Számvevőszék 

nyilvántartásba vette”



1. Leegyszerűsítés 

A bulvármédia átalakulása

A 2014-es kampánytól

A politikusok 

családjuk 

körében 

jelennek meg.



2. Célzottság

A bulvármédia átalakulása

A 2014-es kampánytól

A nőket 

célozzák.



A korábbiakhoz 

képest viszonylag 

kevés cikkben 

jelentek meg a 

politikusok.
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A 2018-as kampányspecialitása

Novák Katalin 

új 

„csillagként” 

tűnt fel.



A Bors a Blikkhez 

képest 

kritikusabb 

hangnemben 

számolt be a 

kormánynak 

kellemetlen 

ügyekről.
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Az ország 

második 

legnagyobb 

napilapja, a 

Bors is a 

portfólióba 

került.

A bulvármédia 

szerepe nem 

elhanyagolható.

A politikai 

ügyekről való 

tájékozódásban a 

bulvármédiának 

igen jelentős 

szerepe van.

2017 októberében 

a Gazdasági 

Versenyhivatal 

engedélyezte, 

hogy Andy Vajna 

megvegye a 

Lapcom Zrt. 

részvényeinek 

100 százalékát.



Gyakorló kérdések:

A bulvármédia átalakulása

1. Mi jellemző a bulvárlapok elindulására és 

kezdeti fejlődésére?

2. Milyen formában kerülhettek be 1998 után 

a politikusok a bulvármédiába?

3. Milyen kategóriákba sorolhatók a 

politikusok megjelenésük alapján?

4. Hogyan változott meg ez a folyamat a 2014-

es választásokkor?

5. Miért van jelentősége a bulvármédiának a 

politikában?
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