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Az online reklamozas elonyel

m Az online reklamozas el6nyei az alabbi négy pontban
foglalhato Ossze:

Pozicionalhatésag

Nyomon kovethet6ség

Biztos célba érés és rugalmassag
Interaktivitas
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Pozicionalhatosag

m Az online reklamozas merdben uj pozicionalasi
lehetOsegeket kinal

m Hirdetésunk fokuszaként valaszthatok
m egy adott vallalat felhasznaloi
m cegek tevekenysegi koréenek kodja
m fOldrajzi terulet
= nemzetiseg
m adott napszakban internetez6 szemeélyek
m a Szamitogep tipusa
m a bongeszo tipusa
m De akar a felhasznal¢ izlését és haldzati magatartasat is
figyelembe vehetjuk
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Nyomon kovethetOség

m A marketingszakemberek konnyen nyomon kovethetik,
hogy a felhasznaldk mikent lepnek kapcsolatba az altaluk
képviselt markakkal

m Megtudhatjak, hogy mi a fontos a mar meglevé, illetve
jovobeli ugyfeleik szamara
m Pl.: az autogyarté megfigyelheti, miként haladnak
vegig latogatoi a honlapjan, igy megtudhatja, hogy
a biztonsagi berendezeések vagy az extrak

képviselnek nagyobb érteket az emberek
szemeben

m A reklamozdk mérhetik a reklam altal kivaltott valaszok
szamat is
m A reklamfeluletre torténé kattintasok
m Vasarlasok szama
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Biztos celba eres és rugalmassag

m Az interneten minden reklam 24/7 elérhetd

m Barmikor el lehet inditani, megvaltoztatni vagy akar
leallitani egy uj reklamkampanyt

m A hirdetok napi szinten kovethetik a reklamkampany
alakulasat

m Ha ugy latjak, hogy valami nem a reményeiknek
megfelelben alakul, rogton megtehetik a szukséges
lepeseket

m Az irott sajtoban leghamarabb a kovetkez0 szamban van
lehetoség modositasra

m A televizio esetében a reklamok magas eloallitasi koltsége
nagyban behatarolja a mozgasteret



Interaktivitas

A reklamozok célja az, hogy a potencialis vevoket
megismertessek egy markaval vagy egy termékkel

Interneten keresztul a fogyasztok alaposabban
megismerhetik a terméket, kiprobalhatjak, vagy akar
rogton meg is vasarolhatjak

Szoftverreklamot példaul érdemes kozvetlenul oda
linkelni, ahonnan rogton le is lehet tolteni a program
demoverzidjat

Ha valakinek megtetszik a program, ott helyben a
birtokosava valhat

Mas médiumok esetében nem ennyire zokkenémentesen
jut el a fogyasztd az informacidszerzés szakaszatodl a
vasarlasi dontesig
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Trendek a reklampiacon

Reklamkoltés 2000-2017 b1
A reklamtortabdl kihasitott szeletek (%) nagysaganak it
valtozasa

2018-tdl frissitjuk a

- Televizio :
modszertan.

- Sajto

== |nternet

- DM
Kozterulet

== Ambient

== RAdi0

== Mozi

*Megjegyzés: Az évek folyaman valtoztak a moédszertanok, illetve a mérések hatékorei. JE—r—
Az ambient terllet 2010-t6l, a DM szegmens 2011-t0l szolgaltat adatot.
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A 2018. évi rekldamkoltés: A 2019. évi médiatorta: i!ﬁ
223,36 Mrd Ft* 245,08 Mrd Ft** 20

Reklsmsztvelsdg

4,89% _1,28% 1,29%

:

*A 2018 (korabbi madszertan szerint dsszeallitott) reklamtorta ozon szegmenseit vettiik **A 2018. évi mediatortaban szerepld adotok minden szegmensben
figyelembe, amelyek o 2019-es médiatortaban is szerepelnek: Digitalis, Televizid, Sajtd, tartalmazzak az darubartert is.

Kézteriilet, Radia, Mozi. Ezek 2018. évi reklamkdltése dsszesen 223,36 Mrd-ot tesz ki

A viszonyitdsai alap nem tartalmazza az Adatvezérelt marketing (direktmarketing) és az

Ambient szamokat, amelyeket mostantél a kommunikacids tortaban publikalunk.

4,61%

m Digitalis
W Televizio
M Sajto 41,45%

Kozterulet

W Radid

m Mozi
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Médiatorta 2019 - adatok

2018. 2018-as Viltozas 2019, Sorrend 2019-es Viltozas
reklamkoltés* tortabol 2017-hez meédiatorta** tortabol 2018-hoz
kihasitott képest kihasitott képest
szelet srelet

Digitalis 87,485 Mrd 39,17 % 101,591 Mrd - 4145% | +16,12%
ED?!IEMrd 27,20 % - 65,073 Mrd — 26,55% | +7,13%

e e R R )
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$SSZESEN: 223,360 Mrd -- 245,080 Mrd
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Folyamatosan boviilo digitalis reklampiac

A digitalis reklamkoltés nagysaga, aranya* a reklamtortabol

120 + + 60%

milliard Ft
aranya* a reklamtortabol (%)

2000 20071 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 20711 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Met adatok * 2011-2018: net-net digitalis / net-net reklampiac (DM és 2019-13] ambiente nélkil)

i 2020. maju I u




Display — search - listing — email

az emall klvételével minden szegmens boviilt

40

millidrd Ft

an

17,7

15

10

Dizplay Search Listing E-mail

w2l m2id4 g0l m20lc pd0l7 m20lE g 2015

Met adatnk
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DISPLAY hirdetesek - Banner

2020.12.17._cstitortok ~ EUR 35507 Ft v

BELFOLD KULFOLD GAZDASAG KULT TECH-TUD SPORT VELEMENY BLOGv~ VIDEO FOTO 240RA N f -

QP | Quality Placement

Ma indul SUP-pal atszelni az Atlanti-oceant
Rakonczay

Példak banner tipusokra: http://demo.adverticum.com 13



http://demo.adverticum.com/

Display hirdetések — kozosseql

ﬁ Q, Keresés a Facebookon

Balazs Revesz

Covid19-tajékoztatasi kdzpont

Ismerosok
® 2 ismerds

Csoportok

Marketplace

<cBIOGNre

Tovabbiak megjelenitése

A hivatkozasaid
o Digital Marketing Academics

S5k Social Media Professors Community

"y Group

"a SZTE GTK

media hirdetések

f® = ) &

Google @
Hirdetés . @

Ingyenes online kurzusok karrierje épitéséhez.
Walasszon ki egy orat, vagy végezzen el egy egész kurzust,

Fejleszd oneletrajzod digitalis keszsegekkel

@

Google Digital Workshop

LEARMDIGITALWITHGOOGLE.COM/DIGITALWORKSHOP-HU
Vegyen részt a Google altal szervezett képzeseken
Sajatitson el egy Uj készséget még ma!

e — - L I R ' an

Regisztracio

' Balazs -+ [~ [ 3 -

Hirdetés

Design WordPress sites
faster!

getflywheel.com

How to increase your

Course sales in 2021
masterclass.learnworlds.com

Az oldalaid

a SZTE GTK

£y 20+ értesités

T Kiemelés létrehozasa
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Display hirdetések .. e

Hirdetés

nature

MASTERCLASSES

kOzOssegi media
hirdetések

Jelentkezés most

- -
: I” = =€) Right-hand side of homepage o Q V m

nature.research Nature Masterclasses online is

M available institution-wide with a subscription.
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Log-out experience

(optional) h - Q @

News feed on
the homepage News feed on mobile



B TikTok-haszndlat

KERDES:
Milyen gyakran
75% legfoliobb 800 embert kévet  nézed a TikTokot?

o B Naporta tobbszce
B Naporen

83% nyilvanos profilt Gzemeltet B Eqgy héten tobbezor 19%
B0% privat profillal rendelkezik B Hetente

B Havonila

7%  nem tudia .

Ritkdb:ban mire hyvonta

AT A i rla. de e nédan




Vettél-e mdar meg valamit,
amit a TikTokon lattal reklamozni?

74*

e

Igen
! Condobodtam rajta, e wWagdl nem

o Nem

KERDES:
Rakd sorrendbe, hogy hol taldlkozol
a legtobb reklammal!
8.2
7.0

Whatsapp Vioer Snapchat  Pircsrest Nessernger TiTok nagram  Facetock YouTute

KEVES REXKLAM
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