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Online marketing

Révész Balázs PhD

egyetemi docens

Szegedi Tudományegyetem 

Gazdaságtudományi Kar
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Online marketing

Online reklámozás

Keresőhirdetés és 

keresőoptimalizálás
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SEARCH hirdetések - SEA



Google Ads



BEMUTATÁSA

• 19  ÉVES PLATFORM

• PPC ALAPÚ MŰKÖDÉS

• FOLYAMATO S MUNKÁ IGÉNYEL

• FACEBOOK VS GOOGLE

• TUDÁSAN YAG,  V IZSGÁKK







Elérhető kampánytípusok



A RANGSOROLÁS 



SEO V S. Google Ads         

ELŐNYÖK
• Költséghatékony

• Hosszútávú eredmények

• Presztízs pozíció

HÁTRÁNYOK
• Időigényes, lassú változtathatóság

• Nincs garantált helyezés

• Korlátozott üzenet‚ átadására képes

ELŐNYÖK
• Célozhatóság és gyors megjelenés

• Kattintás alapú fizetés (többnyire)

• Teljes kontroll a költségek és

megjelenés felett

HÁTRÁNYOK
• Pénzigényes

• Folyamatos munka és szakértelem




