REVESZ BALAZS
ONLINE MARKETING

Online reklamozas
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Olvasélecke: Berényi Konrad (2011): kommunikacios eszkozok, technikak, in: Banyai Edit -

Novak Péter (szerk): Online Uzlet és marketing, Akadémiai Kiadé

Berényi Konrad (2011): Keresémarketing, in: Banyai Edit - Novak Péter (szerk): Online Uzlet és
marketing, Akadémiai Kiadé

Bar az online kommunikacié terén a trendek azt mutatjak, hogy felértékelédik az Earned
és a Shared média szerepe, de az integrdlt kommunikacié sikere még mindig nagyban
mulik azon, hogy a vallalat milyen tartalmakat tesz k6zzé a sajat felliletein (Owned
média) és hogy miképpen tereli az érdekléddket ezen sajat tartalmak iranyaba a

reklamok felhasznalasaval.

A hazai reklamkoltési adatok (azaz, hogy mennyit koltottek rekldAmok megjelentetésére
Magyarorszagon a piaci szereplék) alapjan megallapithaté, hogy 2015 6ta az online
reklamok képezik a hazai reklaAmtorta (pontosabban 2019 6ta médiatorta) legnagyobb

szeletét.

Az online reklamozas szamos technikai megoldasa alakult ki az évek soran. Ezeket négy
fébb csoportba tudjuk sorolni. A fejezet soran megismerkedik a hallgaté a display,

search, listing és az email reklamok fébb jellemzédivel.
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