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OLVASÁSI IDŐ

4 PERC

Bár az online kommunikáció terén a trendek azt mutatják, hogy felértékelődik az Earned

és a Shared média szerepe, de az integrált kommunikáció sikere még mindig nagyban

múlik azon, hogy a vállalat milyen tartalmakat tesz közzé a saját felületein (Owned

média) és hogy miképpen tereli az érdeklődőket ezen saját tartalmak irányába a

reklámok felhasználásával.

 

A hazai reklámköltési adatok (azaz, hogy mennyit költöttek reklámok megjelentetésére

Magyarországon a piaci szereplők) alapján megállapítható, hogy 2015 óta az online

reklámok képezik a hazai reklámtorta (pontosabban 2019 óta médiatorta) legnagyobb

szeletét.

 

Az online reklámozás számos technikai megoldása alakult ki az évek során. Ezeket négy

főbb csoportba tudjuk sorolni. A fejezet során megismerkedik a hallgató a display,

search, listing és az email reklámok főbb jellemzőivel.
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