A B2B piacon folytatott kereskedelem volumenét tekintve sokkal nagyobb, mint
a B2C piac online kereskedelme, habar az atlagember szamara ez a tertlet
szinte lathatatlan, hiszen toébbnyire zart rendszereken keresztll folyik a
kereskedés a vallalatok kozott.

A B2B tipusu Uzleti modellek leggyakoribb megjelenési formai:

* Internetes piactér
o E-disztributor (elektronikus nagykereskedés)
o E-beszerzés
o Nyilt piactér
o Ipari konzorcium

= Onall¢ ipari halozatok
o Onall6 cég halozata
o Iparagi szintl halézat

4.1. E-disztributor (elektronikus nagykereskedod)

E-disztributoroknak nevezziik azokat a vallalkozasokat, amelyek
valtozatlan formaban  kozvetleniil kindljak  termékeiket vagy
szolgaltatasaikat az internet segitségével mas vallalkozasok szamara. Az
ilyen tipusu vallalkozasok jellemzdje, hogy sok ugyféllel rendelkezik és fontos
Ugyfelei szamara a termékek széles valasztékat kinalni. Ennek oka, hogy az
Ugyfelek célja a beszerzend® termékek esetén, hogy egy helyen tudjon minden
szikséges terméket beszerezni. A e-disztributorok bevételének jelentds részét a
kereskedelmi tevékenység soran értékesitett termékek eladasa biztositja.

4.2. e-beszerzés

Az e-beszerzés kategoriaba tartozé véllalkozasok elektronikus piactereket
hoznak létre, ahol lehetdséget biztositanak vallalkozasok szamara, hogy
kereskedelmi tevékenységet folytassanak. Sok esetben ezen piacterek a
vasarlok szdmara kuldnbdz6 dsszesitdket allitanak 6ssze digitdlisan az eladdk
termékeirél, amely segitségével kdnnyen dsszehasonlithatova valnak a termékek
és szolgaltatasok. Az eladdok szamara pedig a katalégusok 0Osszeallitasat,
valamint egyéb a tranzakcié lebonyolitasat tdmogatd funkcidt vezetnek be. Az
ilyen elektronikus piactereket mikodtetd vallalkozasok f& bevételi forrasa a
tranzakcios dijakbdl, az tgyfelek altal hasznalt felhasznaloi fiokok éves el6fizetdi
dijaibodl tevodik 6ssze.
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4.3. Nyilt piactér

A nyilt piactér egy olyan onallé elektronikus piactér, ahol tobb szaz
beszallité és néhany rendkiviil erés beszerzé talalkozik és kot lizletet. A nyilt
piactereket Uzemeltetd vallalatok bevételének jelentés részét a nyilt piactéren
végrehajtott tranzakciokbdl szarmazé dijak biztositjak. A nyilt piacterek
jellemzéen valamilyen iparagat / szektort szolgalnak ki, amely lehet6séget ad a
beszerz6k (vev8k) szamara, hogy az eladdk (beszalliték) arait és a vellik
kapcsolatos informaciokat minél gyorsabban és egyszeriibben 6sszehasonlitsak
és megrendeléseiket lebonyolitsdk. A nyilt piacteret Uzemeltetd vallalat szamara
fontos, hogy minél nagyobb aranyban vegyenek részt eladdk és vevdk a
piactéren. A vevdk azt remélik a nyilt piactértél, hogy minél tdbb potencialis
beszallitéval talalkozhatnak és szervezett keretek kozott tudjak az arverseny
révén minél alacsonyabb aron beszerezni a tevékenységukhdz sziikséges
termékeket, alapanyagokat, stb. Ugyanakkor a nyilt piacterek szamara a f6
kihivas, hogy megfeleld szamu beszallit6 vegyen részt a nyilt piactér
mikddésében, hiszen nem minden esetben vonzé egy beszallit6 szamara egy
olyan elektronikus piactéren részt venni, ahol erés arversenyre kényszerul.

4.4. Ipari konzorcium

Az ipari konzorcium lényege, hogy egy adott iparagon bellli vallalatok minél
hatékonyabban tudjak beszerezni a mikddésikhdz szikséges termékeket,
alkatrészeket, alap- és nyersanyagokat. Emiatt az ipari konzorciumrdl
elmondhat6, hogy altalaban olyan iparagi tulajdonban Iévé vertikalis piactér,
amely egy adott iparagat szolgal ki (autoipar, vegyipar, kertészet, épitbipar, stb.).
Mig a horizontalis piacterek esetén egy adott terméket vagy szolgaltatast
nyljtanak mas iparagakban tevékenykedd vevék szamara (pl. marketing,
pénzigyi, szamitastechnikai és szallitmanyozasi szolgaltatas), addig a vertikalis
piacterek esetén kevesebb szamu szerepl6vel talalkozhatunk és altalaban az
adott iparagra jellemzé termékek és szolgaltatasok szerezhetéek csak be.
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4.5. Onallé ipari halézatok

Az 6nalld ipari halézatok olyan digitalis halézatok, amelyek az lleti kapcsolatban
levé cégek kdzotti kommunikacio fenntartasanak céljabol épitettek ki. Az 6nalloé
ipari halézatok altalaban egy vagy néhany nagyobb piaci szerepld
kézremikddésével épulnek ki, amelyeknek eszerint két tipusat kllénboztethetjik
meg:

Onaéll6 cég altal iranyitott halozat

Nagyvallalatok esetén el6fordul, hogy ©6nall6 halézatot hoz Ilétre annak
érdekében, hogy a beszallitéival szorosabban tudja tartani a kapcsolatot. Ez
esetben csak azok a beszallitok lehetnek részesei az informatikai rendszerrel
tamogatott (altalaban vallalatiranyitasi rendszer) halézatnak, akiket a haldzat
tulajdonosa meghiv. A célja, hogy minél hatékonyabba tegye a kommunikaciot
és tranzakciok lebonyolitasat a beszallitokkal.

Iparagi szintii halozat

Az iparagi szintl halézatok altalaban egy adott iparag meghatarozé szerepldi
altal létrehozott konzorcium vagy szdvetség tulajdonaban vannak és azzal a
céllal hozzak létre O6ket, hogy szorosabba tegyék a szerepl6k kozott
egyuttmikodést és hatékonyabba valjon a szereplék kézotti kommunikacio. Az
iparagi halézatok létrejottét azok a halézatok inspiraltak, amelyeket egy vallalat
iranyitott. Azonban a 6 kllénbség, hogy az iparagi szint(i halézatok tébb vevé
altal létrehozott halézatot alkotnak.

4.6. Az e-kereskedelem feltorekvo teriileteinek uizleti modelljei

4.6.1. Fogyasztok kozotti (C2C) uzleti modellek

A C2C tipusu uzleti modellek célja, hogy egymashoz kbézelebb hozza az internet
segitségével azokat a fogyasztdkat, akik mas fogyaszték szdmara szeretnék
eladni termékeket, valamint akik hajlandéak hasznalt termékeket mas
fogyasztoktél megvasarolni. Mig korabban az ilyen jellegli igényeket a
bolhapiacok és garazsvasarok elégitették ki, addig az internet terjedésével
szamos olyan piactér sziiletett, ahol fogyaszték termékei tudnak egymas
kozott gazdat cserélni. Az ilyen C2C tipusu piactereket izemeltet vallalatok
bevételi forrasa altalaban az adas-vételek értékére vetitett tranzakciés dijak
0sszege, szemben azzal a bolhapiacok és garazsvasarok gyakorlataval, ahol
helypénzt fizettek az eladdk a ,piacon” valo értékesités lehetéségéért.
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4.6.2. Peer-to-peer (P2P) lizleti modellek

Hasonléan a C2C modellhez, a P2P modellek Iényege is az, hogy a vasarlokat
valamilyen modon dsszekdsse elektronikus térben, azonban a P2P Uzleti modell
célia a fajlok és szamitégépes erdéforrasok megosztasa kozos szerver
hasznalata nélkil. A P2P (zleti modellek legnagyobb kihivasa, hogy ugy
valositsak meg Uzleti modelljuket, hogy jogtiszta tartalmakat tudjanak a
felhasznaldk cserélni egymassal. Napjainkban ezen Uzleti modellt alkalmazé
vallalkozasok tevékenysége nem jogtiszta és csak nagyon kevesen tudtak P2P
technolégian alapul6 sikeres Uzleti modellt kialakitani.

4.6.3. M-kereskedelem

Az m-kereskedelem lényege, hogy a hagyomanyos e-kereskedelmi
modelleket a mobileszk6zokon is meg lehessen valositani. Napjainkban
egyre nagyobb teljesitményl mobiltelefonok érhetéek el, valamint az m-
kereskedelem eléretorését elésegiti, hogy a 4G infrastruktira hazank jelentés
részén kiépllt, valamint az 5G savszélesség mar a ,kiiszobdn” van, ami kézel 35
gigabit / masodperces savszélességet igér a felhasznaldknak.

Az m-kereskedelem egyik elénye, hogy egyre tobbet hasznaljuk a
mobiltelefonjainkat, mint a tabletet vagy személyi szamitégépeinket, igy ezen
a teriileten nagy novekedés varhaté a kozeljovében, ugyanakkor egy fontos
feltétel, hogy az eladdk olyan weboldalakat hozzanak létre, amelyek tamogatjak
a mobil kijelz6kdén valé megjelenést (reszponziv weboldalak), valamint olyan
alkalmazasokat fejlesszenek, amelyekkel az értékesitést lehet el6segiteni.
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