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Az utolsó lecke a személyiségről szól, arról, hogy egy-egy személyiség, hogyan és miként

befolyásolja a vásárlói döntést, valamint, hogyan lehet alakítani a márkaszemélyiséget úgy,

hogy ahhoz sokkal jobban vonzódjanak és azt sokkal inkább a sajátjuknak érezzék, mint a

konkurens márkát.
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