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— A figyelemalapu politika elterjedését segitd jelensegek
. Attekintésre szant javasolt minimum idétartam: 30 perc
« Tanulasra szant javasolt minimum id6étartam: 2 ora

« A tananyag elsajatitasat név- és fogalomtar segiti, emellett videodlecke es
onellendrzé kerdesek egeszitik ki ezt a lecket.
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« Atanegység elsajatitasara szant javasolt minimum idétartam: 2 ora 45 perc



A Szent Gral”: A figyelem

Pszicholdgiaban:

v' Ellentéte a zavart, kdbult elmének.

v Afigyelem korlatolt, csak eréfeszitések aran tudjuk megosztani (vagyis, ,csak
egy van’).

v' Sokszor automatikusan keltik fel a dolgok a figyelmiinket (pl. egy tarsasagi
osszejovetelen, egy masik tarsasagbal ,kihalljuk™ a nevunket — ez a ,koktélparti
effektus”).
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Kbzgazdasagban:
v Figyelem, mint konvertibilis aru/fizetéeszkoz (az egyik utolsé fizetbeszkoz.)
v Sz(kos joszag, ezért a figyelemért folytatott harc donté lehet, hogy kibdl/mibdl
PAPER lesz siker és mib&l nem.
(w B v Kikre gondolhatunk itt? Kim Kardashian, Kasza Tibor, Tibi atya stb. Ok mind a
} mi figyelmlinkbdl élnek.
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Miképpen jelenik meg a figyelem a
politikatudomanyokban?

A figyelem politikaja (vagy a politikai figyelem) régota ismert:
— Osszefliggést mutat az agenda-settinggel.

— Tipikus kutatasi terepe a dontéshozoi figyelem alakulasanak vizsgalata
(miert hoznak meg bizonyos donteseket elbbb mint masokat?).

— Ugyancsak vizsgaljak a vezeto politikusok beszédeit, hogy milyen temakat
emelnek a mindennapi politika témai k6zé, vagyis a figyelem
kO6zéppontjaba (tematizalas).
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» Mia-helyzet azonban...
= A politikusokkal, akik hirnevet (,celebstatuszt”) szereznek és szavazatokra valtjak azt?

— Vagy csak pusztan azzal a ténnyel, hogy a politikusok tarsadalmi rangjukbdl adédoan
valamiféle elénnyel indulnak az influenszerek k6z6tt?



Ezekre a kerdésekre ad valaszt

a figyelemalapu politika

» A figyelemalapu politika azt a jelenséget irja le,
amikor a politikusok a hasznalt kommunikacios
stilusokat felhasznalva magukra iranyitjak a
figyelmet.
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» Allampolgéari kommunikacids struktirak modosulataira (azaz
pl. az influencerek sikeres figyelemiranyitd kepessegeire)
adott politikusi reakciok dsszefoglalo jelensége.

« Valgjaban itt is a kdzvelemény befolyasolasa a cél: nincs Uj a
nap alatt!


https://www.youtube.com/watch?v=NflULVECAFQ

Mit nezunk a figyelemalapu politikdban?

A politikust és kilondsen a kommunikaciojat nézzik a
szakpolitikak helyett

» Mieért? Mert a szakpolitikak latszolagosan masodlagossa valnak, helyetttk a
politikus veszi at a politikai folyamatok iranyitasat (perszonalizacio,
vezeresedes).
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e Politikus, mint kommunikator

» A politikus mindig is kommunikator volt (és lesz is). Viszont itt kimondottan a
figyelemmegszerzd, -maximalizalé és —megtartd kepessegei kerlilnek a
kbzéppontba.



Mit nezunk a figyelemalapu politikdban?

« Mas, nem politikai szerepl6kkel folytatott kiizdelem a figyelemert

> A politikusok kilepnek a politikai nyilvanossagbal és a tarsadalmi nyilvanossag
terepén kérik az allampolgarok/valasztok figyelmét. igy ohatatlanul egy terepre
kertilnek mas influencerekkel, akik ugyanazért a figyelemért kiizdenek, mint a
politikusok.

* A siker zaloga: alkalmazkoddkepesség, kongruencia

» Az a politikus lesz sikeres a figyelemalapu politikdban, aki 6nazonos (kongruens),
aki természetesen hat a k6zdsségi oldalakon. Ez jelenthet botranypolitizalast,
készakarva eldidézett kommunikaciods katasztrofakat, de ,a fiatalok kedvence”
helyzeteket is.

« Kezdeti nehézségek: ,elefant a porcelanboltban™- effektus

» Ez (is) tanulasi folyamat. Ugyanugy, ahogyan a medialogikat sem azonnal
sajatitottak el a politikusok, a halozati logikat is meg kell tanulniuk.
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Mit nezunk a figyelemalapu politikdban?

e Professzionalizalédas

» A professzionalizalddas 21. szazadi formdjarol szol a figyelemalapu politika.
Ugyanakkor meg kell jegyezni, hogy a politika vilagaban mindig is jelen volt a
figyelemért vald klizdelem (gondoljunk csak a koztarsasagkori Roma fehér
togajara, politikusok forumokra vonulasara stb.*)

» (On)Mediatizacio
» A mediatizacio egyertelmlen a politikai viselkedes sajatjava valt. A
kOzOsségi oldalak viszont kiszUrik az ujsagirokat (tobbe mar nem pusztan
kOz0s termék a mediatizacid). A Facebook, Twitter, Instagram és tarsaik
megteremtik az 6nmediatizalt politikust, aki ismeri a platformok mikodesi
logikajat (halozati logika) és az ismereteket felhasznaljak
kommunikaciojukban.
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A politikal kommunikacio korszakal

Avagy hogyan jutottunk ide?

Jay Blumler és Dennis Kavanagh (1999) és
Jay Blumler (2013; 2016) elmélete alapjan.

1. Korszak: 1960-as evekig

Jellemzok:

AN

Partok aranykora.

Valasztok oldalardl hosszutavu
partelkotelezettseqg.

Partlogika.

Téenyeken alapuld beszéd.
Politikaiprogram-alapu retorika.
Média kozvetitd jellege.
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2. korszak: nagyjabdl 1960-1990

v Média korlatozott csatornai Eurépaban = orszagos adok
dominanciaja.

v' Az el nem kodtelezett valasztok szama né (a bizonytalanokért
kezdenek el versengeni a partok).

v Megjelenik a mediatizacié és a médialogika (ez utébbi a
partlogikaval versenyez).

v Politikardl és szereplbirél alkotott véleményt a televizio altal
sugarzott kep hatarozta meg (sajtotajekoztatok, vitak, interjuk,
politikai hattérmUsorok, valamint szatirikus, humoros masorok).
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v"A megérzések helyét a politikai tanacsaddk veszik at.



3. korszak: 1990-2005-8

v Sokcsatornas média (elterjednek a kereskedelmi addk).
av’ 24 oras tematikus adok (pl. CNN, HirTV).
sV Internet (j platform lesz, amit szépen lassan ,belak” a politika.

“’\/ A medialogika teljes elsajatitasa, a haldzati logika fontossaganak
felismerése.

v'Mas, nem politikai szerepl6kkel is meg kell kiizdeni
a figyelemeért (pl. a celebekkel).

v Az eurdpai populista politikai kommunikacio-stilus elkezd g
terjedni, ami a 2010-es evekre megfertozi a politikat.
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4. korszak: a kétezres évek masodik feletol

v Média tulfragmentalt, ami informacios tultelitettséghez vezet.
v Szlrébuborék, alhirek mindennapossa valnak.
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megtartasa, maximalizalasa.
v' Az 6nmediatizacio végigsopor a politika vildgan, a halézati logika
egyre nagyobb teret nyer.
v Politikusok és Ujsagirok kozotti kapcsolat fellazul.
v Médiumok inkabb szallitok, mintsem alakitok: . '1 "“N

platform és nem informativ-referencialis.
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A figyelemalapu politika elterjedeset seqito

jelenségek
1. A minimalis (média-)hatasok Uj kora

o A kdzOsségi media teret ad a vélemenyltkOztetésnek.
o A kommunikacios kornyezet megvaltozik, fragmentalodik.

o Informaciobdség= sokféle informacio= sokféle, egymast kioltd
hatas.

o A fentiek miatt a racionalis meggy6zés problémakba Utkozik.

o A figyelemalapu politika minimalis hatasokban hisz: pillanatnyi
beallitbdas megvaltozatasara fokuszal, és ezt emeli a
- kammunikacid kbzéppontjaba céljai elerése érdekében.
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2. Posztobjektiv media

o Hibrid meédiarendszer (a professzionalistol az amatorig, a reqgitdl az
ujmediaig).

o Szamtalan alternativ informacioforras (mindésegbeli kulonbségek).

o Versenyben maradasért deprofesszionalizalodik a media egy része.

o Normativ kodexek fontossaga devalvalddik (partossag szintje
emelkedik).

o Objektiv Ujsagiras nem elvaras, az objektiv hirkdzlés igen.
o ,Elorecsomagolt’ vélemenyek.
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3. Popularis politika

o Az dnmediatizacid és spektakularizacio altal latvannya valik a politika.
o Tartalmi elemek fontossaga csokken, az imazs szerepe né.
o A népszeriseg hajszolasa valik tendencidzussa.

o Celeb politikusok: ex-celebek, celebek felhasznalasa kampanyhoz.
Valamivel kés6bb mar nem is a ,celeblét” a fontos, hanem a
befolyasolas (influencerkedés).

o A hagyomanyos politikai kommunikacid valsaga: szakpolltlkak helyett
népszeriseq.

o Politainment.




4. Populista politikal kommunlka(:lo
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o Szintek, a populista politikai kommunikacio o’,”m‘;'l"%.‘;.ﬂq,

lehetseges megklldnbobztetese:
o Hétkoznapi/mimmetikus (minden part alkalmazza).
o Mozgalmar/rendszerformalo (kis partok alkalmazzak).
o Demagog/tarsadalomformalo (nagy partok — ellenzékben vagy kormanyon
— alkalmazzak).
o Egyes elméletek szerint a médiat kolonizalja a
demagog/tarsadalomformald populizmus.

o Azeért sikeresek az online térben, mert a kilencvenes és/vagy a
ketezres evekben lezarultak elottuk a médiacsatornak. Innovativ

kommunikaciora volt szukséguk.
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A tananyagrol

« A tananyagban felhasznalt kepek online megtalalhatok
és szabadon hozzaférhetok.
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« A tananyag kizarolag oktatasi celbdl keszllt.

« A tananyag a Szerz0 sajat szellemi termeke, forraskent
az adott targyhoz megjelolt kotelezo es ajaniott irodalmi
forrasok kerultek felhasznalasra.
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