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Valasztasi kommunikacio
10. lecke



Tanulasil utmutato

* Lecke hossza: 14 dia
Tartalom:
— A valasztasi események és kampanyok
— Miért népszerliek a valasztasokkal kapcsolatos kutatasok?
— A kampanyok amerikanizalodasa
— A politikai marketing a politikai kommunikaciéban
. Attekintésre szant javasolt minimum idétartam: 30 perc
« Tanulasra szant javasolt minimum idétartam: 2 6ra

« A tananyag elsajatitasat nev- es fogalomtar segiti, emellett videodlecke és
onellen6rzb kerdesek egészitik ki ezt a lecket.
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« A tanegyseég elsajatitasara szant javasolt minimum idétartam: 3 ora



A valasztasi események

U

,Nagy medialis erjedés pillanatai” (Mazzoleni).  «~.

« Szamtalanszor ismeétlodo esemeny.

* Mégis mindig mas.

* Az emberek figyelnek ra.

 TOmegmedia, kommunikacios
eszkozok, kozvélemény, tudomany

erdeklddése fokozdodik valasztasok
idején.
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A valasztasi események

llyenkor:

- A szavazati jog titkossaganak kimondasaig hangos Unnep volt a
valasztasok ejszakaja. (A demokracia Unnepe.)

- Mara a partok szervezik az tinnepségeket.

- A politikai kommunikacios szereplOk interakciojanak intenzitasa magas.
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Drama! Vannak nyertesek és vesztesek.

A politikai kommunikacio tudomanyos irodalmanak 2/3-a a
valasztasokkal foglalkozik jelzi a valasztasok kbzponti szerepét.



A valasztasi kampanyok

. Szimbolikus események, megerdsitik a demokratikus
folyamatokat — a legitimacioban van szerepuk — illetve

egitimaljak a szereplok kozotti viszonyokat is.

2. Itt mutatja meg a teljes erejét a politikai kommunikacio,

KUlbnBsen a totmegek mobilizalasaban és a konszenzus
megszerezéseben jatszik szerepet.

3. A ,permanens kampany” kiterjeszti ezt a folyamatot.
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Miert nepszerlek a valasztasokkal
kapcsolatos kutatasok?

« A kiizdészellem és a ,,dramai” természet: verseny, meccs, loverseny, ring,
meérkdzes stb. A spektakularis esemeények elétérbe kerllnek a valasztasok
idején.

— Mindennaposak a vonzo6 szerepldk, trukkok, vitak, akar inzultusok is. Ezek célja a
kozvélemeny befolyasolasa, a média figyelmének felkeltése, az ellenfelek nehezebb

helyzetbe hozasa. A kutatok célja: elérejelzés, strategiak elemzése, tavolabbi jovore
nézve varhato eredmények prognosztizalasa.
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Miert nepszerlek a valasztasokkal
kapcsolatos kutatasok?

« A valasztasi piac elemzeéese: Analogia a politikai rendszer és a piac
mukodése kozott.

— A valasztasok hatalmas piacnak felelnek meg, ahol az allampolgarok-fogyasztok
kereslete talalkozik a partok-vallalkozék kinalataval. A meggy6zés és eladas
technikai/taktikai, a felek k6zotti targyalasok, az tizlet megkotése vagy visszautasitasa

az amit figyelnek a kutatok. Megallapithatok a legsikeresebb eladasok, amibdl

el6rejelezhetd a jovdbeni eladasok természete.
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Miert nepszerlek a valasztasokkal
kapcsolatos kutatasok?

« A Média hatalmanak vizsgalata

— Mivel a modern valasztasi kampanyok része a média, igy szinte mindig automatikusan
vizsgaltak.
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A kampanyok amerikanizaldédasa

« A folyamat a televizio elterjedésevel eés a radio-,
televiziocsatornak kommercializalodasaval gyorsult fel.

* A televizid megsokszorozta a partok és jel6ltek
kommunikacios kepességet. (Reklam!)
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« Korabban el nem ért szegmensekhez is eljutnak.



Mit jelent az amerikanizalodas?

1. A politikai aréna elvilagiasodasa és kommercializalédasa

— Azt jelenti, hogy az ideoldgiak és a szubkulturalis hovatartozasok politikai dinamikajanak sulya
fokozatosan elvész. Megjelennek a reklamok a politikaban, ami ,megfertézte” a politika vilagat.
Ezzel elindult a politikai cselekves és kommunikacié mediatizaciéja a 70-es évektol.

2. A medialis csatornak nagyobb hozzaférhetdsége a politikai kommunikacio
szamara
— Megndévelte a piac nagysagat, ennek kovetkeztében dsszetettebbé valt az. Megnyilt a

meédiaszereplési lehetbség a singel issue mozgalmak elétt. A valasztasi kampanyok fokozatosan
médiakampanyokka valtak, ahol a média és a marketing nyelvén érdemes szoIni a valasztokhoz.
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3. A politika es a politikai kommunikacid professzionalizalédasa

= Mig korabban a profi politikus dolga volt a kampany szervezése, addig mara a politikus masra
gsszpontosit és ezt a feladatot atadja a szakembereknek. Igy professzionalizalodik a politikai
kommunikéacio. llletve igy fejlédik a politikai marketing is.



Amerikanizalodas = politikal marketing?

A fenti egyenlet igazsagtartama csak részben igazolhato.
Ami biztosnak tlnik:

— A politikai marketing megjelenése megreformalta az eurdpal
politikai kommunikaciot.

— A politikusok megérezték a politika becsomagolasanak
fontossagat.

— Immar nem a tdmogatok és azok mozgositasa a fontos, hanem
a bizonytalanok megszerzése. Megnyilt az Ut az imazs eldtt,
megjelent a public relations (PR).
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A politikal marketing a politikal
kommunikacidéban

» Technikak 0sszessege,

» termeket a piachoz igazitani (a part/politikus, mint
ktlonleges szolgaltatasnyujto),

* megismerje a fogyaszto (azaz a valaszto),

* megkulonboztethet6 legyen mas, konkurens termékektol
(partoktol/jeloltektdl),

« optimalizaljak a szavazatok szamat, amelyet meg kell
szerezni a valasztasok soran.
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Mit csinal a politikal marketing?

« Képzeljink el egy falut, ahol csak vakok élnek.

John Godfrey Saxe: A VAKOK ES AZ ELEFANT

* Egyik nap egy elefant erkezik a faluba. Hindu mese)
« Honnan fogjak tudni, hogy néz ki az elefant?

L'\: Spear!
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« Egy kampanyban a politikai marketinget
szervezO kampanytanacsaddnak kell ismernie

az elefant kinézetét. A tobbieknek (pl. aktivistak) elég
csak egy-egy részet ismernitk.

Tree!



https://www.ferfihang.hu/2012/08/04/a-vakok-es-az-elefant-hindu-mese/

Mit csinal a kampanytanacsado?
* Marketingtervet!

« Ez tartalmazza a kovetkezd technikakat:

— Hagyomanyos technikak
* Direkt (pl. utcai kitelepiilés)
* Indirekt (pl. szordlapok)

— Audovizualis technikak
* Direkt (pl. reklam szpotok)
* Indirekt (pl. politikai YouTube csatornak)

— Direkt marketing (DM) technikak
 PI. hirlevelek, robothivasok, microtargeting stb.

A stratéga nem ér semmit a |0 Imazs nelkdl.
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https://www.youtube.com/watch?v=a1ttPirOG6k

| WANT YOU

Az Imazs

* Imazs: a kép, ami a fejinkben van. mm@
 Image management. ) (.
« Keétfajta lehet:

— Vetitett imazs: megkonstrualt, becsomagolt, amely a médian
keresztul terjed és tObbe-kevesbé érintetlentl érkezik a
befogaddkhoz. KonnylU befolyasolni.

— Eszlelt: befolyasolt, szubjektiv érzékelés. Sok erdraforditast
igényel a valtoztatasa.

« A perszonalizacid hasznalja az imazst, de 6sszefliggesben all
a spektakularizacioval is.
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EISENHOWER!

1 A politikai hirdetés il
T AMERIGA
= A reklam: e
§ + Rovid (15-60 mp) kdzlemény. Fajtai:
a < Allit valamit, de nem vitatkozik. — Mellszobros
‘:N?  Bizonyitékot mutat be gyakran — Negativ

példa formajaban. — Cinéma vérité (a

jelolt egy napja)
— Dokumentativ
— Interju a néppel
— Tanuskodo

* Elvont fogalmakat személyesit
meg, foglal kepekbe.

» Nem szereti a bonyolult formét.




A tananyagrol

« A tananyagban felhasznalt kepek online megtalalhatok
és szabadon hozzaférhetok.
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« A tananyag kizarolag oktatasi celbdl keszllt.

« A tananyag a Szerz0 sajat szellemi termeke, forraskent
az adott targyhoz megjelolt kotelezo es ajaniott irodalmi
forrasok kerultek felhasznalasra.




JELEN TANANYAG A SZEGEDI
TUDOMANYEGYETEMEN KESZULT AZ EUROPAI
UNIO TAMOGATASAVAL.
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