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KOMMEésPOL elektronikus tananyag

A tantargy cime: Kommunikacio és politika (cléadas)

Tantargyfelelés: Merkovity Norbert, Ph.D. habil., SZTE Politoldgiai Tanszék

A tantargy célja, hogy megismertesse a hallgatokat a politikatudomany egyik
legdinamikusabban fejl6d6 résztudomanyaval, amiben a kétezres évek kozepére végbement
egy meglehetésen markans fordulat a gyakorlata és elmélete teriiletén. Ezt ugy
fogalmazhatjuk meg, hogy a nyolcvanas évek végétdl, kilencvenes évek elejétdl a
nyilvanossag kézpontusag helyett a marketing keriilt elétérbe, mig mara — az informacios
haldzatokon végbement valtozasoknak koszonhetéen — az ,,Gj nyilvanossag” valik
meghatarozé elemévé. A hagyomanyos megkozelités szerint ez a politikai kommunikécio
folyamatkent foghatd fel, amelyik a ,,legeurdpaibb” megkozelitése a teriiletnek. A félév
sorén ezzel a szemlélettel kozelitiink a politikai kommunikacio egyes szerepldi felé (politikai
rendszer, médiarendszer és allampolgarok/valasztok). A kurzus ,,bevezetd” jelleggel mutatja
be a hallgatoknak a politikai kommunik&cio torténetét, elméletét és gyakorlatat. Szervesen
épit a kordbban a partrendszerekr6l, a partrendszerek és az allam kapcsolatarol, a partok
miikodési logikajarol, valamint politikai pszichologia, a kommunikacio- és médiatudomany
tertiltérdl szerzett ismeretekre.

Fobb témakorok

A politikai kommunikacio helye a demokraciakban
A politikai kommunikécio kutatasanak torténete
Politikai kommunikéacié definicioi

Elméleti koncepciok a médiarendszer és a politikai rendszer kapcsolatara
A val6ség és a médialogika

A mediatizacio

A mediatizécié kovetkezményei

Média és politika interakcios modelljei

. Agenda-setting

10. Vélasztasi kommunikacio

11. Allampolgarok — medialis valtozok

12. Allampolgarok — nemmedialis valtozok

13. A figyelemalapu politika

CoNR~LNE

A tantargvat teljesito hallgato...

Tudasa Képessege Attitiidje Autondémia
felelOsség

ismereteli birtokaban |rendelkezik olyan koveti szakmadja torekszik arra,

értelmezni  tudja  a |kommunikativ fejlodését, az  0jhogy Onképzese a

politika  konfliktusos | kompetenciaval, felismeréseket, szakmai céljai

folyamatait, a partok és | melynek révén tényeket és megvalositasanak

érdekszervezetek hozzajarulhat tudomanyos egyik  eszkozévé

tevékenységét, elemezni |szervezési és [kovetkeztetéseket valjon

tudja a valasztasokat és |igazgatasi problémak |megosztja

a politikai | megoldasahoz a [kornyezetével

dontéshozatali kdzigazgatas és a




KOMMEésPOL elektronikus tananyag

folyamatokat

politikai tevékenység
kiilonbozo szervezetei
szintjein

tisztaban van a képes politikai |torekszik arra, hogy |szakmai és
donteshozatali szakértoi, elemzo6i |a problémakat |tarsadalmi
folyamatok feladatok  ellatasara, |lehetdleg masokkal |forumokon
komplexitasdval és & humanpolitikai egyiittmiikodésben | szuverén
kozpolitikai feladatok elveégzéseére |oldja meg szereploként
alternativakkal jeleniti meg
nézeteit, feleldésen
képviseli
szervezeti egységét
és szakmai
csoportjat
tajekozott a politikai | képes politikai |nyitott a szakmai |nyitott a
kultdra és tradiciok |intézmények innov&cié  minden |szakmajanak
szerepérol,  érti  és |mikodésével formaja irant, | atfogo
elemezni  képes  a |kapcsolatos ismeretek |befogadd és egyben |gondolkodasmaodja
politikai kommunikacio |birtokaban szervezd, |Kkritikus az elméleti, |nak kdzvetitésére
folyamatait dontéselokészito, gyakorlati és
kapcsolattarto, maodszertani

kapcsolatépitd munka |Ujitasokkal szemben

vegzesere
ismeri a  politikai |rendelkezik folyamatos az |képes onallo,
ismeretszerzés forrasait |€gyuttmikodo, igénye az | megalapozott
s az ﬁggg:gé%ggemto onmiivelésre és |szakmai vélemény
informaciofeldolgozas | kommunikacids tiszteletben  tartja |kialakitasara a
fobb modszereit készséggel, masok véleményét | megszerzett
idegennyelv-tudéssal ismeretek

felhasznalaséaval

Kotelezo és ajanlott irodalom:

Tankonyv (Tk.): Merkovity Norbert (2012): Bevezetés a hagyomanyos és az (j politikai
kommunikacié elméletébe. Szeged, Polay Elemér Alapitvany. (ISBN:9789639650992)

Bene Marton (2016): Kommunikéaciés halozatok és politikai kozosség: Haldzatelemzési
modszerek alkalmazasa a politikai kommunikacio torténetének kutatasaban. Politikatudomanyi
Szemle, 25/1, pp. 48-74.

Kiss Balazs (szerk.) (2017): A polarizacio évei: Politikai kommunikacié6 Magyarorszagon,
1997 — 2006. Budapest, MTA TK Politikatudomanyi Intézet. (ISBN: 9789634180166)

Mazzoleni, Gianpietro (2006): Politikai kommunikacié. Budapest, Osiris Kiad6. (ISBN:



KOMMEésPOL elektronikus tananyag

9789633896730)

A Magyarorszag politikai évkdnyve sorozat partok kommunikaciojaval foglalkozé fejezetei.
A szamonkéres és értékelés modja:

A kurzus CooSpace feliileten meghirdetett szempontok figyelembevételével torténik az
értékelés. Fontosabb tudnivalok: a kurzus kollokviummal zarul (a frontalis oktatas
akadalyoztatasa esetén CooSpace vizsgaval).

- aktiv jelenlet 20% (részvetel a diskurzusokban)

- oOrai aktivitas 10% (6rai feladatok megoldasa)
- vizsga 70 %
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1. Hasznélati utmutato
Fontos hangsulyozni, hogy a jelen tananyagcsomag kizardlag a Kommunikacio és politika c.
kurzus eléadds formdajaban meghirdetett 6rahoz kapcsolddik, ami kollokviummal zarul. A
Kommunikéacio és politika szeminarium c. kurzust, ami gyakorlati osztalyzattal ér véget, az
orékon és a CooSpace-en kiadott feladatok és csoportos foglalkozasok teljesitésével lehet

elvégezni.

A tananyag részei:
- tankonyv (Tk.),
- orai el6adasok (amelyekrdl a hallgatok készitenek jegyzetet),
- elektronikus prezentacidk (pdf),
- videoleckek,

- ez adokumentum (név- ¢s fogalomtar, valamint az attekint6 olvasoleckék).

Az anyagok a kovetkez6 formaban kapcsolodnak egymashoz:

Orai eldadasok

E-prezentaciok

Videoleckék
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A sikeres vizsgahoz a tankonyv nydjtja a legtagabb tudast. A tankdnyv ugyanakkor statikus,

nem képes bemutatni a legujabb eredményeket, dilemmakat. Ezért sziikségesek az orali

cléadasok, mivel azok alkalmazkodnak a mindig aktudlis eseményekhez, a szakirodalomba

agyazva adjék at az ismeretanyagot. Az elektronikus tananyag részét képez6 prezentaciok tébb

témakor id6tallonak mutatkozo felismeréseit gytjtik egybe és magyardzzak el. A videoleckek

jellemzéen egy nagyobb vagy tobb kisebb Osszetett jelenséget ismertetnek és értelmeznek.

Veégezetil, e dokumentumban talalhato név- és fogalomtar, valamint az attekint6 olvasoleckék

a mar elsajatitott tananyag ismétlését segitik. Az egyes foglalkozasok végén talalhatd

onellendrzd kérdések tovabbi segitséget nyljtanak a tanulasban.

Minden egyes elektronikus prezentacioé elején megtalalhaté az adott tanegységre vonatkozo

javasolt tanulasi id6, valamint tovabbi informaciok is.

Példaul:

* Attekintésre szant javasolt minimum idétartam: 30 perc — Az 1d0, amit érdemes

az elektronikus prezentacio anyaganak elsajatitasara szanni.
Tanulédsra szant javasolt minimum idétartam: 1,5 6ra — Az 1d0, amit a Tk., az
Orai jegyzet és az elektronikus prezentacid megtanulasara

érdemes szanni.
A tananyag elsajatitasat név- és fogalomtar segiti, emellett videolecke és onellen6rz6

kérdések egészitik ki ezt a leckét. - Eml¢keztetd, hogy a videdleckékben,
név- és fogalomtarban tovabbi magyarazatot kaphatnak egy-egy
tanulasi elem vagy elemek megértéséhez. A tudast az 6nellenérzd
kérdésekkel lehet tesztelni.

A tanegység elsajatitdsara szant javasolt minimum idétartam: 2 6ra — AZ a
minimum idOtartam, ami sziikséges a leckéhez tartozo

tanegységek feldolgozasahoz és elsajatitasahoz.

Ne feledjéek, a vizsga valoban a vizsgaiddszakban lesz, de az egyes 6rakon megszerzett tudasra

szlikséguk lesz a félév soran!

Kovessék figyelemmel a kurzus CooSpace fellletét is!
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2. Név- és fogalomtar

Alhirek (fake news)

A tarsadalomtudoméanyban régdta ismert jelenség (ld.
pszeudo események), de a kdzosségi média elterjedesevel
latvanyossa valo, a valosaggal kevés egyezést mutatd hirek,
amelyeket sokszor valosnak fogadnak el az emberek. (ld.
Sziirébuborékok bejegyzést)

Blumler, Jay

Az europai politikai kommunikacio ,,nagypapdja”. Szamtalan
meghatarozé irasa szlletett a politikai kommunik&cio
terliletén. Egyik legmeghatarozdbb a politikai kommunikécid
korszakokba sorold. Eredetijét Dennis Kavanagh-val irta,
majd az Ujabb korszakot megallapitét egyeddil.

Castells, Manuel

Szocioldgus, az internet, a kommunikacio és az informacios
tarsadalom  kutatdja, egyes mérések  szerint a
kommunikaciokutatas  legtdbbet hivatkozott  kutatdja.
Kuldnosen sokat foglalkozik a haldzat és az én kozott fesziilo
kihivasokkal, mint a tarsadalmakat is formalo erokkel.

Figyelemalapu politika

A figyelemalapl politika fogalma azt a jelenséget irja le,
amikor a hasznalt kommunikécios stilus segitsegével a
politikusok magukra irdnyitjak a figyelmet.

Framing

A média keretezd képességét leird fogalom. A frame gyakran
kényszeritd magyardzatokat tartalmaz, amelyek segitségével
kdnnyebben értlink meg egy-egy eseményt.

Gerbner, George

Magyar szarmazasl amerikai kutatd, aki a televizién
megjelend erdszakot vizsgalja a szorakoztatd miisorokban. A
kultivacidés elmélet megalkotdja. (Id. Kultivacios elmélet
bejegyzeést)

Globalis falu

A televizi6 kordban felgyorsult informéacioaramlas
szimboluma. Totélis involvaltsag jellemz6 ra, potencialisan
mindenki részt vehet mindenki méas életében, mikdzben
egyidejiiség uralkodik. (Id. McLuhan, Marshall bejegyzést)

Habermas, Jiirgen

A nyilvanossagrél sz6l6 munkajaval (A tarsadalmi
nyilvanossadg szerkezetvaltozasa) valt vilagszerte ismert
trsadalomtuddssa. Az eredetileg 1960-as években megjelent
munkajat tobbszor mddositotta, az aktudlis tarsadalmi és
politikai ~ viszonyokhoz  alakitotta. Habermas a
kommunikacidt kultdrakdzi folyamatként értelmezi, ami altal
megvalosul az emberek kozotti egyiittélés €s lehetdséget
teremt a valtozasra.
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Az internet, kiilonosen a kozosségi oldalak miikodésmodja
altal befolyasolt politikai cselekvés. Sok hasonlésagot mutat
a médialogikaval, de az onmediatizacioval tarsulva sajat
jegyeket is hordoz magaban. A politikusok és Ujsagirok
kdzotti kapcsolatok fellazulnak. (Id. Médialogika bejegyzést)
(Id. Halozati logika bejegyzést)

Halozati logika

»A fénykép, ami a fejiinkben van.” Lehetet vetitett vagy

Image (imazs) észlelt.

A vetitett és az észlelt imazs kezelése (menedzselése)
szakemberek &ltal. Ez lehet Oltozet, hajviselet, kiegészitok,
Image management beszéd, viselkedés stb. Lényegében barmilyen politikusi
megnyilvanulas, amit befolyasolni lehet, és ami Altal
befolyasolhatok a valasztok.

A tomegmédia hatasaval kapcsolatos egyik elsé uralkodo
elmélet az 1920-as és az 1930-as évekbdl, ami szerint minden
ember ugyanugy Ki van téve a média hatasainak, nem képesek
vedekezni ellenik. (Id. Lippmann, Walter bejegyzést)

Injekcios fecskendd
elmélete (hypodermic

syringe)

A polgdrok egymas kozott mitkodd hirfeldolgozasat, az
allampolgari részvétel dimenziojat takarja. (Id. Képviseleti
nyilvanossag bejegyzést) (Id. Strukturalis nyilvanossag
bejegyzést) (1d. Sziirébuborékok bejegyzést)

Interakcios nyilvanossag

Eredetileg: kdlcsonds rahatas, kdlcsonds viszony, egyuttes
hatas. Spiro Kiousis alkotja meg a sz6 mai értelemben vett
definiciojat. Aszinkron és szinkron kommunikacio egyarant
lehet interaktiv. Lényegi eleme az informacidk
befogadasénak aktiv folyamata, ami cselekvést (valaszt)
feltételez.

Interaktivitas

Mas néven médiaszemélyzet. Azok a szereplok a média
intézmenyes vildgaban, akiknek feladata az informéacio
gyljtése, szelektalasa, értékelése és hirré valdo formalasa
(kbzbnséghez valé eljuttatasa).

Kapudrok (gatekeepers)

Az injekcids fecskendd elméletét levaltdo modell. Az 1930-as
évek végétol az 1950-es evekig uralkodott Minimalis hatasok
modelljének is szoktak nevezni, mivel azt feltételezi, hogy a
Kétlépcsds hatas modell | médianak nincs hatésa az emberekre, de ha igen, akkor csak
(Two Steps Flow Model of| minimalisan és attetelesen a véleményvezéreken keresztil (a
Communication) hatasban a véleményvezér az egyik ,lépcsé”, amig a
célszemély a masodik). Az kozossegi média (Ujmédia)
elterjedesével Ujkori viragzasat éli a minimalis hatasok
elmélete. (Id. Lazarsfeld, Paul F. bejegyzést)
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Konvergencia (a
médiaban)

Az U(jmédia egyik jelensege, amikor a legkulonfélébb
médiumok (nyomtatott, elektronikus, internetes) kozos
platformon kapcsolodnak Ossze. A kifejezés alapvetden
technologiai  kérdés, de maga utan von szervezest,
menedzsmentet érint6, de (reklamfeluletek kozos eladasa
revén) akar marketinget és Ujsagird-szervezesi kérdéseket is.
(Id. Uj média és ujmédia bejegyzést)

Kultivacios elmélet

A televizio szocializacios Ugynok szerepét tolti be. Sugallja a
fésodor (mainstream) trendjeit, a fels6 kozeposztaly vilagat
mutatja be, amig a szegényebb tarsadalmi kortlményeket
erdszakosnak, nemkivanatosnak allitja be. A kultivacios
elmélet szerint a sokat tévézok és keveset tévézok kozott
kultivacids differencia 1ép fel.

Lasswell, Harold

Az oOtkérdéses (Lasswell-) modell megteremtdje: ki mondja,
mit mond, kinek mondja, milyen csatornan, milyen hatéassal?
Lasswell a modern tartalomelemzést teremti meg a
modelljével (kordbban pusztdn a mit mond? kérdésre
koncentréltak a kutatok).

Lazarsfeld, Paul F.

Ausztriabdl szarmazd kutato, aki a Radio Kutatasi Projekt
keretében kutatva tarsaival megalkotta a kétlépcsés hatas
modellt. Nevéhez kotédik az Erie County Study. (Id.
Kétlépcs6s hatds modell bejegyzést)

Lippmann, Walter

Egyik els6é kutatd, aki a média hatasait vizsgalja. A
kommunikaciokutatas és a politikai kommunikéacié egyik
»alapitoja”. Szerepe volt abban, hogy az injekcios fecskendd
elmélet valt uralkodova a 20. szazad elsé felében. (Id.
Injekcids fecskendd elmélete bejegyzést)

Mazzoleni, Gianpietro

Az eurOpai  politikai ~ kommunikacio  ,apukaja”.
Magyarorszagon kiilondsen ismert a neve, mivel az ¢
tankonyvét forditottdk magyarra a kétezres évek elejen. A
nyilvanossag-dialogus modell kapcsolodik a nevéhez.

McCombs, Maxwell és
Shaw, Donald

Az agenda-setting megteremt6i. A Chapel Hill tanulmany
flizodik a neviikhoz.

McLuhan, Marshall

A technikai determinizmus megalkotoja, a McLuhan-galaxis
(retribunizalt tarsadalom) kutatdja. Nevéhez kotddnek a forrd
¢s hideg (hlivds) médiumok leirdsa, a globalis falu visszatérd
szimbolumanak els6 magyarazata. A média maga az {izenet
mondattal a media tarsadalomalakito jellegére utalt. (ld.
Globalis falu bejegyzést) (Id. Technikai determinizmus
bejegyzeést)

A média intézményei altal alakul6 folyamat, aminek a révén
a mérvadd és fontosnak itelt értékek, ertékitéletek,

Mediatizacio divathullamok, trendek stb. kitapinthatdk lesznek a
tarsadalmakban. A tarsadalom mediatizacidja megelézi a
politika mediatizacidjat! (Id. Onmediatizacié bejegyzést)
Amikor a médiarendszer a politika rendszerét helyettesiti

Mediokrécia (vagyis, amikor a média hozza a donteseket, amit a politika

végrehajt).
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Metakommunikacio

A metakommunikacid jellemzbéen a nem verbalis csatornakon
figyelhet6 meg, de olykor a verbalis csatornakon is
megfigyelhetd. Egyik szerepe a tompitas, amiket a kulturalis
szignalok is képesek elérni (pl.: a serdiil6 lanyok arcéat takard
hosszu haj, a szembe 16g06 frufru, vagy a napszemiiveg, az arc
festése, tovabba bizonyos kultdrakban a maszk hasznalata).
(Id. Kulturalis szignalok bejegyzést)

Médialogika

A politikai cselekvés part altali iranyitasanak kozpontisagat
felvalto logika, ahol a média kodjai, nyelvezete és stilusa
hatarozza meg elsésorban a politikai cselekvés logikajat. (Id.
Partlogika bejegyzést) (Id. Haldzati logika bejegyzést)

Microtargeting vagy
mikrotargeting

A leheto legtobb forrasbol Gsszegyiijtott informaciok (big
data) a valasztokrol, amelyek segitségével akar személyre
sz016 Uzenetet is meg lehet fogalmazni a szavazd szdmara.

Napirend befolyasolas
(Agenda-setting)

Policy agenda — media agenda — public agenda (politikai
napirend — média napirend — kozvélemény napirendje) kdzotti
témak fontossaganak (a masodik szinten a fontossag mellett a
jellemzok) atvitele.

Napirend egybeolvadas
(Agenda melding)

A tradicionalis és a kozdsségi média napirendjére reagal6
napirend-elmélet. Azt vizsgalja, hogy miként olvadnak egybe
a kulénféle napirendek az egyes emberekben és mit kezdenek
az igy megsziiletd napirendekkel.

Oversharing

Tulzott megosztds (olyankor is megoszt a személy a
kozossegi oldalon, amikor valdjaban nincs mondandoja). (Id.
Ujmagany bejegyzést) (Id. Fear of missing out bejegyzést)

Onmediatizacio

Jellemzden a kozosségi halozatokon, a hagyomanyos média
kapudri funkcigja nélkiili kornyezetében végbemend
folyamat, amikor az emberek sajat maguk alakitjak ki azt a
nyelvezetet, stilust, trendet stb., amivel célba tudjak juttatni
az Uzenetuket, vagy el tudjak érni a kivant hatast. (ld.
Kapudrok bejegyzést) (1d. Mediatizacio bejegyzést)

Partlogika

A politikai cselekvést meghataroz6 logika, ami a
partiranyitast és a partakaratot helyezi a kdzéppontba. (Id.
Médialogika bejegyzést) (Id. Haldzati logika bejegyzest)

Permanens kampany

Allandé kampany. Egy-egy valasztds nem zarja le a
kampanyidészakot, hanem — takareklangon ugyan -
folytatodik a kampanykommunikécio annak érdekeben, hogy
egyben maradjon a valasztok mar elnyert k6zossege. Ezaltal
nem kell mobilizalni az egyszer mar megnyert valasztokat és
sporolas érheto el.
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Polgari nyilvanossag

A 18. szdzad végére kibontakozd eurdpai (és amerikai)
,modern” nyilvanossag, ahol mereven szétvalik a magan és a
nyilvanos. A szétvalasztast jogi normék biztositjak. A 21.
szdzadra Gjra annak vagyunk tanui, hogy elmosodnak a
magan és nyilvanos koz6tti hatarvonalak.

Politainment

Politics and entertainment (politika és szOrakoztatas) szavak
0sszeolvasztasaval arra utalunk, hogy a szorakoztato elemek
a politikai vilagéban is megjelentek és a politikai cselekvésre
fejtettek ki hatasukat.

Professzionalizécid/
professzionalizal6das

A szemely fontosabb a tartalomnal. A politikai szerepld
kiterjeszti a karizmajat a politikai folyamatokra (kovetkezd
szint a vezéresedes).

Reprezentativ
nyilvanossag

Maés néven demonstrativ nyilvanossag a rendi tarsadalom
viszonyait irja le, ahol az udvar, a mindenkori uralkodo6
kdzelében €16k nyilvanossaga szamitott. Nem létezett olyan
jogi szabalyozéas, ami biztositotta volna a magan és nyilvanos
kozotti kilonbségek megtételét, ezert a nyilvanossaghoz
tartoz6 személyek barmit nyilvanossa tehettek. (Pl. lovagi
tornak)

Schramm, Wilbur

A kommunikaci6 PhD képzés megteremtdje, a politikai
kommunikéciéo masodik generacids kutatdi jellemzden az 6
iskolaibol leptek eld.

Shannon és Weaver
modellje

Claude Shannon és Warren Weaver a kommunikacio
legegyszerlibb (matematikai) modelljének megalkotoi.
Szerintlik a kommunikacio ado (kddolas) és vevo (dekddolas)
kdzott zajl6 kommunikacid, ami csatornan keresztil megy
végbe. A csatorndban levd zaj moédosithatja az {lizenetet.
Késébbiekben a modellbe foglaltdk a visszacsatolas
(feedback) lehetdségét is.

Sound bites (politika)

Rovid, hangzatos idézetek a politikusi beszédekbdl.

Jellemzden médiatudositasokban jelennek meg.

Strukturalis nyilvanossag

A nyilvanossag formalis intézményi jellemzdit jelenti, mint a
médiaszervezeteket, a szabalyozasokat, az ellendrzéseket, a
tulajdoni kerdéseket stb. A demokracia klasszikus kérdéseire
iranyitja a figyelmet, pl. a szolas- és sajtészabadsag, az
informéacidhoz valé hozzaférés kérdéseire. (Id. Képviseleti
nyilvanossag bejegyzést) (Id. Interakciés nyilvanossag
bejegyzeést)

Sztereotipia

Sémak, amelyek a gyors adatfeldolgozast segitik el6, nem
egyértelmiien negativ tolteti kifejezés. Gyakran mas
nemzetek tagjaira alkalmazva keverednek az elditéletekkel,
amik negativ jellemzdkkel birnak.

Sztir6buborékok (filter
bubbles)

Intellektudlis izolacioként hivatkoznak arra a jelenségre,
amelyet a kiillonb6zd internetes oldalak algoritmusai
eredményeznek pl. a keresési eldzmények, vagy a kozosségi
oldalakon levd ismerdsok megosztasai alapjan. Az oldalak
altal felkinalt tartalom valosziniileg a szlirok eredménye lesz.
A felhaszndlok a sziir6k miatt nem szereznek tudomast sok
informéciorol, illetve més informaciok elferditve érhetik el
Oket, megteremtve ezzel az informdcidos buborékot. (Id.
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Interakcios nyilvanossag bejegyzést)

Technikai determinizmus
(médiatudomanyok)

Harold Innis és Marshall McLuhan altal megalkotott iskola,
amely szerint az egyes médiumok elvalaszthatatlan (test-
Jrészeinkké valnak, rajtuk keresztil latjuk a vilagot. (ld.
McLuhan, Marshall bejegyzést)

Témegmédia

A témegkommunikacio specifikus része. A nyomtatas
feltaldlasa teszi lehet6vé, az elsé napilap megjelenése teszi
val6sagossa (1702-ben Londonban a The Daily Courant), de
a radio (Magyarorszagon 1925. dec. 1-én indult) és a televizid
(1950-es évektdl) teszi mindennapossa és mindenki altal
érthetové. Az internet és az okostelefonok teszik lehetové,
hogy az élet minden pillanatdban vellink legyen.

Uj média és Gjmédia

Az internet megjelenésével a nyomtatott és elektronikus
médiahoz képest (j médiardl beszéltek a kutatok. Tobb
évtizeddel az internet megjelenése ¢és elterjedése utan az ,,uj’
jelzod félrevezetd, azonban tovabbra is megujuldsra képes
média az internet. Megkilonboztetve a kordbbi merev
szétvélasztastdl, mar a konvergencia kordba lépett média
gylijtéfogalma lesz az ijmédia. (Id. Konvergencia bejegyzést)

Ugy vagy érdeklddés alapt
hal6zatok

Céljuk a dontéshozatal befolyasoldsa, gyakran rovid életii
csoportok. (Id. Térsadalmi halézatok bejegyzést) (ld.
Asszociacios halozatok bejegyzést) (1d. Eldirt halozatok
bejegyzést)

Verbélis csatorna

A legemberibb kommunikéciés mdd, 6nmagaban alkalmas
mindenféle ~ emberi kommunikéicié  tovabbitésara.
Kodrendszere a nyelv. A beszéd kulturélis termék, ami
elvalaszthatatlan az ember fejlodéstorténetétdl.

»Attitlild, nem technoldgia.” Internetes vagy internet alapu

Web 2 vagy web 2.0 szolgaltatasok gylijténeve, aminek a kozéppontjaban az
interaktivitas van. (ld. Interaktivitas bejegyzést)
A szociologia és politikatudomany fontos gondolkodoja. A
Weber, Max kommunikaciot szocialis cselekvésbdl fakadoként kezelte

(akcios teoriaként hivatkozik erre a szociologia).

Részletesebb név és fogalom magyarazatert Id. a kurzus CooSpace felliletén a The

Oxford handbook of political communication és az Encyclopedia of Political

Communication linkeket.
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Jelen tananyag a Szegedi Tudoméanyegyetemen készilt az Eurépai Unid tamogatasaval.
Projekt azonosit6: EFOP-3.4.3-16-2016-00014

Merkovity Norbert, Ph.D. habil. (oktato és targyfelel6s)

Kommunikacio és politika — heti 2 6ra — 13 hét

3. Osszefoglalé olvasdleckék onellenérzé kérdésekkel

Els6 foglalkozas

A politikai kommunikéacio helye a demokraciakban

Tematika

Tk.:
41-55.

Politikai kommunikacié ma

Eredete

Uton napjaink politikai kommunikécidja felé
A 20. szazadi politikai kommunikacio

oldal.

Tételmondat:
A politikai kommunikacio inter- és multidiszciplinaris, komplex kutatési tertilettel foglalkozik.

Legfontosabb megallapitasok:

No abkwbdhPEPRE

Sajat tudomanyos identitassal rendelkezik.

A politikai kommunikacio akkor kezdddik, amikor a gorog filozofia elkezd reflektalni a
hatalomra, a tekintélyre és a demokréaciara.

Kezdetekben a retorika vizsgalataval foglalkozik (6kori gorogok, romaiak).

A szabad sajtd, a szabad Ujsagirds megjelenése teremti meg az alapokat a napjaink
politikai kommunikacio-kutatasaihoz.

A politikai kommunikaci6 a demokracidkhoz kothetdk, ezért elvalasztando a
propagandatol.

prezentacidhoz és videdleckéhez kapcsolddd onellendrzo kérdések:

Mely komplex terlletekkel foglalkozik a politikai kommunikacio?

Mikor jelenik meg a ma hasznalatos *politikai kommunikécio’ kifejezés?

Hova eredeztethetdk vissza a politikai kommunikécié kutatasok?

Mi foglalkoztatta az 6kori gordgoket a nyilvanos beszeédek kapcsan?

Mi er6sodik meg az 6kori Roémaban? Melyik korszakhoz kothetd ez?

Mi a ’toga candida’?

Kinek vagy kiknek a nevét kell megemliteni az 6kori rémai retorika és kampanyolas
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10.
11.
12.

kapcsan? Miért?

Mi torténik a politikai kommunikacioval a koztarsasdgkori Roma utan (kb. 18 szdzadon
keresztul)?

Miért kezdhetlink el beszélni beszelni Ujra politikai kommunikaciorol a 19. szazadtdl
kezdédoen?

Mit gondol, mit eredményez a szabad sajto és a szabad véleménynyilvanitas?
Miért mas a propaganda, mint a politikai kommunik&cio?
Mi az USA szerepe a napjaink politikai kommunikaci¢jaban?
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Masodik foglalkozas

A politikai kommunikéci6 kutatasanak torténete

Tematika
- Kiindulépontunk
- Az elsé kutatok
- Fontosabb kutatasi iranyok

Tk.:
58-75. oldal.

Tételmondat:
Hosszu tavu, jol korulhatarolhat6 kutatasi halmazt jelent a politikai kommunikéacié, mintsem

egy, mindent athato elméletet. Hianyzik a master theory.

Legfontosabb megallapitasok:

- A kutatasok visszatér6 eleme a kommunikaci6 hatasaval kapcsolatos aggodalom.

- A politikai kommuniké&cid, mint tudomanyag a nyomtatott média és a radio valasztokra
gyakorolt hatasanak vizsgalataval indult.

- Lippmann egyik megéllapitadsa szerint a kdzonség nem képes értelmes véleményt
kialakitani a mindennapok fontos tigyérdl, ha nem pluralis a médiarendszer.

- Lasswell formalizalta a tartalomelemzés modszertanat.

- A valasztasi magatartas els6 kvantitativ kutatasa Lazarsfeldhez kotodik (‘1940 Erie
County Study’).

- Atelevizié megjelenése utan dgaznak szét a politikai kommunikécio kutatasok.

2. prezentéciohoz és videdleckéhez kapcsolddo onellendrzd kérdések:

13. Milyen kutatasokkal kezdddik a politikai kommunikécié ma ismert vizsgélata?
14. Mi a cime Walter Lippmann korszakalkoté miivének?

15. Milyen megallapitasok fiizédnek Walter Lippmann nevéhez?

16. Mi fiizédik Harold Lasswell nevéhez?

17. Mi fiizédik Paul Lazarsfeld nevéhez?

18. Mit tud az Erie County Study-rol?

19. Mikor 6néllésodott a politikai kommunikacio?

20. Mit allapit meg Bernard Cohen a sajtorol 1963-ban?

21. Mit jelent a hirterjedés?

22. Milyen Ujabb iranyzatat ismeri a hirterjedes kutatasoknak?

23. Mi volt a PEN és miért volt fontos a politikai kommunikacio szamara?
24. Kitdl eredeztethetd a politikai kommunikacié demokracidhoz valo kotése?
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Harmadik foglalkozéas

Politikai kommunikaci6 definicioi

Tematika

Tk.:
24-39.

Politikai kommunikacio ma

Eredete

Uton napjaink politikai kommunikécioja felé
A 20. szazadi politikai kommunikéacio

oldal.

Teételmondat:
A politikai kommunikacié nem mas, mint a kommunikacié szerepe a politikai folyamatokban.

Legfontosabb megallapitasok:

25.
26.
27.
28.

29.
30.
31.
32.

33.
34.
35.
36.

A politikai kommunikéaci6 tobb teruletet olvaszt magaba.

A legtagabb értelemben a politikai kommunikéacié egyfajta tér, a tarsadalmi
nyilvanossag egyik jellegzetes metszete.

A, legeuropaibb” megkdozelités nem térnek lattatja a politikai Kommunikaciot, hanem a
nyilvanossag terében jatszodo kdzlésfolyamatnak.

Gianpietro Mazzoleni alkotta meg a politikai kommunikacioé nyilvanossag-dialdgus
modelljét (public-dialogue model).

Jacques Gerstlé dimenzidkban képzeli el a politikai kommunikacio folyamatét.

Az amerikai felfogas szerint a politikai kommunikécié nem tébb mint a hatalom
megtartasara vagy megszerzésére iranyuld6 kommunikativ politikai cselekves.

prezentaciéhoz és videdleckéhez kapcsoldédd onellendrzd kérdések:

Soroljon fel legalabb 4 teruletet, amit magaba olvaszt a politikai kommunikacio!
Hany ,,definicios bazisa” van a politikai kommunikacionak? Sorolja fel ezeket!
Melyik a politikai kommuniké&ci¢ legtagabb felfogasa? Miért?

Melyik definiciés bazis vezethetd vissza Shannon ¢és Weaver legegyszeriibb
kommunikaciés modelljéhez?

Mik valnak lathatova Gianpietro Mazzoleni nyilvanossag-dialogus modelljében?
Milyen dimenzidkat mutat be Jacques Gerstlé?

Milyen elemekbdl épitkezik a politikai kommunikacio, mint folyamat?

Melyik értelmezés visz minket legkdzelebb Max Weber klasszikus politika
definiciojahoz?

Mit jelent a politikai kommunikécid eszkdzként valo felfogasa?

Mit gondolt Harold Lasswell a politikai kommunikéciorol?

Milyen elemeket emel ki Bob Franklin a definicidjaban?

Mi Steven Chaffee definicioja?
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Negyedik foglalkozas

Elméleti koncepciok a médiarendszer és a politikai rendszer kapcsolatara

Tematika

Tk.:

John Milton és John Stuart Mill
Szabadpiaci teériak

Muskétas elmélet
Kdzszolgalati elmélet

82-86. oldal.

Tételmondat:
Arra a kérdésre, hogy miképpen tud a média a politikdhoz viszonyulni, négy elméleti

koncepciot alkottak az idok folyaman.

Legfontosabb megallapitasok:

37.
38.

39.
40.
41.

42.
43.

44,
45.
46.
47.
48.

John Milton és John Stuart Mill kapcsan a sajtészabadsag elmélete a fontos.

A szabadpiaci tedridk adnak valaszt a bulvar megjelenésere.

A bulvarnak tobb valfaja ismert.

A muskeétas elmélet szerint a média feladata a mindennapi események teljes, hi,
kimerit6 és értelmes beszamoloi, amelyek lehetdvé teszik azok megértését.

A kozszolgalati elmélet kozéppontjaban a hirmédia tudatossa valasa all.

A kozszolgalati elméletek un. magasztos funkcidkat fogalmaznak meg a hirmédiaval
szemben.

A magasztos funkciok teljesiilését gatld tényezok akadalyozzak.

prezentacidhoz és videdleckéhez kapcsoldédd onellendrzo kérdések:
Milyen elméleteket ismer a média a politikdhoz val6 viszonyaban?

Mit jelent a sajtoszabadsag (Milton és Mill) elmélete a média és a politika
kapcsolataban?

Mi teszi lathatova a miltoni és milli elméleteket?
Mit jelentenek a szabadpiaci elméletek a média és a politika kapcsolataban?

Mihez hasonlithaték a gondolatok és mit lehet veliik kezdeni a szabadpiaci tedriak
szerint?

Mi a muckraking?

Mit jelent a tarsadalmi feleldsség (muskétds) elmélete a média €s a politika
kapcsolataban?

Mi tartozik a kdzszolgalati elméletbe?

Melyek a média legfontosabb funkcidi a politikai rendszerrel kapcsolatban?
Mik gatoljak a média ,,magasztos” funkciodit?

Mit jelent a kompromisszum kenyszere?

Mit jelent a politika és média hierarchiai?
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Otodik foglalkozés

A valosag és a médialogika

Tematika

Tk.:

A politikai valosag felépitése
A val6sag teremtese és torzitasa
A médialogika

138-143. oldal.

Tételmondat:
A valosag nehezen megfoghatd: szocializacid, tdrsadalmi bedgyazottsag, egyéni érdeklddés

altal befolyasolt.

Legfontosabb megallapitasok:

49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.
S57.
58.
59.

60.

A média politikai valosagrol szol6 tudositasaiban is tetten érhet6 a torzitas.

Egy politikai vitdban ideoldgiatdl, politikai haszonszerzés szandékatol és sok egyéb
okbdl kifolydlag nagyon sok val6sagot talalhat az Gjsagiro.

Az objektiv val6sagot senki sem latja at!

Egy professziondlis Gjsagironak tisztaban kell lennie azzal, hogy az adott eseményt
mindenki a sajat szlirdjén keresztiil latja.

A felépitett valdsag az Gjsagiroi munka eredménye.

A torzitéas problémaja elkerllhetetlendl jelen van.

Médialogika: a hir eléallitasa és az azt iranyit6 logika. (A kdzdssegi oldalakon a
halézati logika figyelhet6 meg.)

prezentacidhoz és videdleckéhez kapcsoldédd onellendrzo kérdések:
Milyen viszonyban allnak a médiatudositasok a *valosaggal’?

Mi kiilonbozteti meg az Gjsagirot az influenszertdl?

Milyen kategoriait ismeri a valésagnak? Hogyan kapcsolédnak egyméashoz?
Mi a probléma az objektiv valdsaggal?

Milyen feltételek erdsithetik a szubjektivitast?

Minek az eredménye a felépitett valosag?

Elkeriilhet6 a torzitas a média anyagaiban? Miért/hogyan?

Milyen okokbdl léphet fel a torzitas?

Osszekapcsolhat6 a torzitas a partelkotelezddéssel?

Mit jelent a médialogika?

Tudna gyakorlati példat mondani arra, hogy mikent sajatitotta el a politika a
médialogikat?

Hol jelentkezik a halozati logika?
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Hatodik foglalkozas

A mediatizicid

Tematika

Tk.:

A média kozponti szerepe

A tarsadalom mediatizalddasa
A politika mediatizalodasa

A mediatizéci6 jellemzdi

108-119. oldal.

Tételmondat:
A modern tarsadalmakban a média a mozgatorugo.

Legfontosabb megallapitasok:

61.
62.
63.
64.
65.
66.

67.
68.
69.
70.

71.
72.

A témegkommunikacio rendszerében jon létre a politikai diskurzus, illetve a politikai
nyilvanossag.

A mozgatoérugo jelleget az atlagember hajlamos tagadni.

Ezt a szerepét a tarsadalmakban ugy nyerte el a média, hogy nem harcolt érte!

A politika mediatizalodasat megeldzi a tdrsadalom mediatizalodasa.

A politika mediatizalddasa fokozatos folyamat, orszagonként eltéré sajatossagokkal és
intenzitassal.

A mediatizalodas az 6sszes tarsadalmi intézmény mitkodéséhez sziikséges és
elengedhetetlen kdzvetitd eszkoz és tajékoztatasi forras.

A mediatizacié mutatja meg a média erejét a politikaval szemben, de ez nem vezet
mediokraciahoz.

prezentacidhoz és videdleckéhez kapcsoldédd onellendrzo kérdések:

Mik jonnek létre a tomegkommunikéacié rendszerében?

Miért mondjuk, hogy a tarsadalmakban fontos a média?

Milyen agensekt6l nyerte el a média a tarsadalom szocializalo szerepét?

Mi eldzi meg a politika mediatizalodasat?

Mik jellemzik a politika mediatizalodasat?

Mit jelent az, hogy a mediatizacio a hatalom forrasa, befolyasolasi eszkoz, ellenérzé és
innovativ szerepe van a tarsadalmakban?

Hogyan értelmezhet6, hogy atalakul a politikai nyilvanossag a mediatizacio altal?
Miért valnak a nyelv, a szavak harci tereppé a politikaban?

Miért meghatérozd eszkoz a hirnév és ismertseg eléréséhez a mediatizacié?

Minek koszonhetéen fogjak a tarsadalom tagjai érteni és értelmezni a mediatizalt
politika kommunikaciojat?

Milyen funkcioja valik lathatova a médianak?

Miért nem jelenik meg a mediokrécia?
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Hetedik foglalkozas

A mediatizaci6 kovetkezményei

Tematika

Tk.:

Mediatizacié kovetkezményei a politikai rendszerben
A médiahatasok
A politikai kovetkezmények

121-127. oldal.

Tételmondat:
A mediatizacio kdvetkezményei két nagy csoportra oszthatok, médiahatasokra és politikai

kovetkezmenyekre.

Legfontosabb megallapitasok:

73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.
84.

Politikai kommunikacio dinamikajanak keretében a mediatizacié kovetkezményei alatt a
politikai mitkodésre kifejtett hatisra és az allampolgarok politikai hozzéaallasara kell
gondolni.

A politikai diskurzus zart elit sajatja volt a polgari nyilvdnossag megjelenéséig, ami a
polgéri nyilvanossaggal valtozik meg.

A média képes arra, hogy fontosnak tartott, vagy kevésbé fontos témakat napirendre
juttasson, tartson vagy eltlintessen.

A média (kilénosen a TV megjelenése 6ta) allandd latvannya véltoztatja a politikai
tevékenységet.

Médiabarat (médiagén) politikusok generacioi nonek fel.

A jeldlt személye fontosabb a partprogramnal.

prezentacidhoz és videdleckéhez kapcsolddd onellendrzo kérdések:
Milyen csoportjait ismeri a mediatizacio kdvetkezményeinek?
Milyen médiahatasokat ismer?

Mit egyszeriisit le a politikai napirendre val6 hatas?

Mivel all dsszefliggésben az agenda building?

Mit takar a spektakularizacios hatas?

Mit eredményez a perszonalizacios (média-)hatas?

Mi a videoklip politika?

Mi a sound bites a politikaban/politikai kommunikacioban?
Milyen politikai kovetkezmeényeket ismer?

Mit eredményez a perszonalizacio mint politikai kévetkezmény?
Mit jelent a vezeresedés?

Hogyan miikodik a politikai elit kivalasztodasara valé hatas?
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Nyolcadik foglalkozas

Média és politika interakcios modelljei

Tematika

Tk.:

Az interakcios modellekrol
A paraméterek

Az ellenfél-modell

A parhuzamossag-modell
A csere-modell

A verseny-modell

151-171. oldal.

Tételmondat:
Nem pusztan a mediatizacid révén magyardzhatd a média és a politika kozétti kdlcsdnds fligges

a politikai kommunikécidban.

Legfontosabb megallapitasok:

85.

86.
87.
88.
89.
90.

91.
92.
93.
94.
95.
96.

A média és a politika elvalaszthatatlanok egymastol a mai politikai diskurzusokban.
Ha a kapcsolatok paramétereit elemezziik, akkor megkapjuk a média és a politikai
kommunikacié hermeneutikajat, aminek eléréséhez altalanositas sziikseges.
A média partossaganak szintje a (technikai) torzitason tali torzitasokra vilagit ra.
Az egyes interakcios modellek a paraméterek vizsgalataval allithatok fel:
» Az ellenfél-modellnél az autonémia a fontos.
» A parhuzamossag-modellben a partossag szamit igazan.
« A csere-modellnél a két elit integracios szintje a legfontosabb.
« A verseny modellben az autondémia és partossag szamitanak legerésebben.

prezentacidhoz és videdleckéhez kapcsoldédd onellendrzo kérdések:

Miért sziikséges altalanositani, ha a média és a politika rendszerek kozotti interakciokat
vizsgaljuk?

Milyen négy terlleten allitottunk fel paramétereket?

Mit vizsgalunk a medialis intézmények allami ellenérzésének szintje alatt?

Milyen fokozatai vannak a média partossaganak?

Mit jelent a politikai-medialis elit integracios szintje?

Hogyan vizsgaljuk az 0jségirdi foglalkozéds funkcidjaval kapcsolatos meggy6z6dés
szintjét?

Mi jellemzi az ellenfél-modellt a politika és a média interakciojaban?

Mi jellemzi a parhuzamossag-modellt a politika és a média interakciojaban?

Mi jellemzi a csere-modellt a politika és a media interakciojaban?

Melyik eurdpai régiora jellemz6 a csere-modell?

Mi jellemzi a verseny modellt a politika és a média interakcidjaban?

Mi a verseny célja?
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Kilencedik foglalkozas

Agenda-setting

Tematika

Tk.:

Miért kell foglalkozni a média napirend beallitdé képességével?
A harom napirend

Az agenda-setting szintjei

Kutatdsmodszertani kérdések

Tovabbi elmeéletek

128-134. oldal.

Tételmondat:
Politikailag (eés elemzési szempontbol is) fontos tudni, hogy milyen szerkesztési iranyt

képviselnek a médiumok, milyen tgyeket és témakat kinalnak a fogyasztéknak.

Legfontosabb megéllapitasok:

9.

A média napirendje (,,media agenda”) megmutatja, hogy milyen hirszelekcios
mechanizmusokat miikodtet a media.

A politika napirendje (,,policy agenda”) megmutatja, hogy a politika milyen
tigyszelekcidos mechanizmusokat miikodtet.

A kozvélemény napirendje (,,public agenda”) megmutatja, hogy milyen tligyeket és
témaékat tart fontosnak a kdzvélemény.

Chapel Hill tanulmany: az egyik napirendi fontossag atviheté egy masik napirendre.

Az agenda-setting masodik szintje mar a vélemények megvaltozasat is eredményezheti.
A ’framing’ a mar napirendre kerilt igyek megfogalmazasanak, keretbe foglalasanak,
keretezésének a képessége.

A priming hatés el6hangolasként értelmezhetd.

prezentacidhoz és videdleckéhez kapcsolddd onellendrzo kérdések:

97. Miért kell foglalkozni a média napirend beallitdé képességével?
98. Mit jelent a media agenda?
99. Mit jelent, hogy tovabbi alnapirendek talalhatok a média napirendjén?

100. Mit jelent a policy agenda?

101. Mit jelent a public agenda?

102. Mit feltételez az agenda-setting elsé szintje?

103. Hogy nézett ki a Chapel Hill tanulmany?

104. Mit feltételez az agenda-setting masodik szintje?

105. Mihez vezet az agenda-setting masodik szintje?

106. Hogyan épl fel az Acapulco-tipoldgia, mire hasznalhat6?
107. Mi a framing?

108. Mi a priming?
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Tizedik foglalkozas

Valasztasi kommunikécid

Tematika

Tk.:
87-98.

A vélasztasi események és kampanyok

Miért népszertiek a valasztasokkal kapcsolatos kutatdsok?
A kampanyok amerikanizalédasa

A politikai marketing a politikai kommunikacioban

oldal.

Tételmondat:
A nagy medialis erjedés pillanatai.

Legfontosabb megéllapitasok:

Szamtalanszor ismétlddé esemény, mégis mindig més. Az emberek figyelnek ra.

A politikai kommunikacios szerepl6k interakcidjanak intenzitdsa magas.

A politikai kommunikécié tudomanyos irodalmanak 2/3-a a valasztasokkal foglalkozik.
A vélasztasok szimbolikus események, megerdsitik a demokratikus folyamatokat.

Itt mutatja meg a teljes erejét a politikai kommunikacié, kuléndsen a tomegek
mobilizalasdban és a konszenzus megszerezeésében jatszik szerepet.

A ,,permanens kampany” kiterjeszti ezt a folyamatot.

A kampanyok amerikanizalodasanak folyamata a televizio elterjedésével es a radio-,
televizidcsatornak kommercializalodasaval gyorsult fel.

A politikai marketing megjelenése megreformalta az eurdpai politikai kommunikaciot.
Egy kampéanyban a politikai marketinget szervezé kampéanytanacsadonak kell ismernie a
kampany minden elemét. (Az dnkéntesek tovabbra is fontosak.)

Iméazs: a kép, ami a fejiinkben van.

Az 1950-es évektol jelenik meg a televizids hirdetés a politikaban (USA-ban).

10. prezentaciohoz és videdleckéhez kapcsolodo Onellendrzd kérdések:

109. Mit tudunk a vélasztasi eseményekrdl?

110. Mit jelent a drama’ a valasztasi események idején, miért jellemz6 rajuk?
111. Milyen jellemzdkkel birnak a valasztasi kampanyok?

112. Miért népszertiek a valasztasokkal kapcsolatos kutatasok?

113. Mivel kezd6dott az eurdpai kampanyok amerikanizalodasa?

114. Mit jelent a kampanyok amerikanizalodasa?

115. Mit tett a politikai marketing a kampanyokkal?

116. Milyen feladatokat lat el a politikai marketing a politikai kommunikacioban?
117. Milyen elemei vannak a marketingtervnek?

118. Az iméazs milyen fajtait ismeri?

119. Mi a valasztasi hirdetés?

120. A vélasztasi hirdetés milyen fajtait ismeri?
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Tizenegyedik foglalkozas

Allampolgarok — medialis valtozok

Tematika

Tk.:

Az allampolgar
A befolyas forrasai
Interperszonalis vagy tomegkommunikacio?

173-178. oldal.

Tételmondat:
Az éllampolgérok a tengely, aki korul forog a politika és a média.

Legfontosabb megéllapitasok:

Az allampolgarok legitimaljak a politikai szereplOket, az egymashoz vald viszonyukat,
tovabba 6k *A’ kozonség, akiket folyamatosan a kommunikacio kereszttiizében tartanak.
Nehezen vizsgalhatok, ezeért célszeri atfogod vizsgalat targyava tenni dket.

Altalanos szabély, hogy az éppen aktualis téma hatérozza meg éket.

A média a politikai valdsagrol szold ismeretek legfontosabb, ezért befolyasos szallitdja,
a média az elinditdja a megismerési folyamatoknak.

A tomegkommunikacid, mint meggy6zdeszkoz fiiggvénye a szavahihetdségnek és a
vonzerdnek.

Ervényes megallapitisnak tiinik, hogy az allampolgirok a televizios tajékoztatast
szavahihet6bbnek tartjak, mint az irottat, mert Iatni annyi, mint elhinni.

Két személy kozotti befolyas: ismeretek egyik személyt6l a masikig valo atvitele (fontos
a véleményvezer).

Az ember azon csoportok tagja lesz, ahol viszontlatja véleményeinek premisszait.

A legtagabb tarsadalmi kontextusban figyelheté meg az elhallgatasi spiral.

11. prezentaciohoz és videdleckéhez kapcsolodo Onellendrzd kérdések:

121. Mit jelent az, hogy az allampolgar a tengely, aki koril forog a politikai
kommunik&cig?

122. Lehet-e vizsgalat targyava tenni az allampolgarokat?

123. Mi az altalanos szabaly, ami meghatarozza az allampolgarokat?

124, Mit érdemes figyelni, ha az allampolgérokat vizsgaljuk?

125. Mit takar a tomegkommunikacio, mint a politikai ismeret és tudas forrasa?

126. Minek a fliggvénye a tomegkommunikéacié befolyasa?

127. Melyek a meggydzés sikerességének fliggvényei?

128. Mit jelent a tomegkommunikacio keretbe foglald szerepe?

129. Hogyan befolyasolja a véleményvezér az allampolgart?

130. Milyen jellemz6i vannak a csoportos befolyasolasnak?

131. Mi az elhallgatasi spiral?

132. Mit jelent a mikroklima?
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Tizenkettedik foglalkozas

Allampolgarok — nemmedialis valtozok

Tematika
- Politikai szocializacio
- Atajékozottsag
- Apolitikai részvétel
- Szavazasrol valé dontés
- AkoOzvélemény

Tk.:
178-189. oldal.

Tételmondat:
Nem csak a kommunikacids cselekvés fliggd valtozoinak 6sszessegeben lehet elemezni az

allampolgarokat.

Legfontosabb megéllapitasok:

- A legfontosabb szocializacios agensek megmaradtak, de a média fontos kiegészitoként
jelent meg.

- Demokraciakban feltételezziik, hogy az allampolgar racionalis gondolkodasu, tajékozott
és koziligyekben résztvevd. Gyakorlatban ez nincs mindig igy.

- Az information processing a politikai informaciora vonatkoz6 értelmezd, fogyaszto,
tanulasi és mentalis feldolgozé folyamat.

- A politikai részvétel lathato és lathatatlan formajat ismerjik.

- A grassroot részveétel kuldénféle motivaciok miatt johet létre.

- A szavazasrol valé dontés legfontosabb motivacioi manapsag az iméazs és a témak.

- A kozvélemény a valasztok dsszességének atmeneti, tokéletlen formaja.

12. prezentaciohoz és videtleckéhez kapcsolodo onellendrzo kérdések:

133. Mi a politikai szocializacio?

134. Milyen forrasait (agenseit) ismeri a politikai szocializacionak?

135. Mi a probléma az allampolgarok tajékozottsagaval?

136. Miért nem beszélhetiink elitdemokraciardl a tajékozottsag kapcsan?

137. Mit jelent az information short-cuts? Mi a parja?

138. Mi az information processing folyamata?

139. Mit jelent a lathatatlan politikai részvétel?

140. Milyen fajtai vannak a grassroot részvételnek?

141. Milyen iranyelvek mentén dont az allampolgar a szavazasrol? Melyek a
legfontosabbak?

142. Mi a kdzvélemény?

143. Milyen kdzonsegeket hasznalnak a kozvélemény-kutatasokban?

144, Katalizatorok lehetnek a k6z véleményere a kozvelemény-kutatdsok?
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Tizenharmadik foglalkozas

A figyelemalapu politika

Tematika

Tk.:

A figyelem

A figyelemalapu politika

A politikai kommunikéacié korszakai

A figyelemalapu politika elterjedését segito jelenségek

106-108.; 191-194. oldalak.

Tételmondat:
A figyelemalapu politika azt a jelenséget irja le, amikor a politikusok a hasznalt

kommunikécids stilusokat felhasznalva magukra iranyitjak a figyelmet.

Legfontosabb megallapitasok:

A figyelem a pszicholdgiaban ellentéte a zavart, kabult elmének; a figyelem korlatolt,
csak erdfeszitések aran tudjuk megosztani.

A kozgazdasagban a figyelem konvertibilis aru/fizetéeszkoz; sziikos joszag, ezért a
figyelemért folytatott harc dontd lehet, hogy kib6l/mibdl lesz siker €s mibdl nem.

Mas a politikai figyelem (a figyelem politikaja) és a figyelemalapu politika!

A figyelemalapu politikdban a politikust és kilondsen a kommunikéciéjat nézzik a
szakpolitikak helyett. (Nem agenda-setting!)

A politikai kommunikacionak négy korszaka van. A figyelemalapu politika
mindegyikben felfedezhetd, de a jelentdsége a 4. korszakban ndtt meg.

Négy folyamatrél mondhaté el, hogy segitik a figyelemalapl politika terjedését:
minimalis médiahatasok, posztobjektiv média, popularis politika és populista politikai
kommunikacio.

13. prezentaciohoz és videdleckéhez kapcsolodo Onellendrzd kérdések:

145. Hogyan értelmezik a figyelmet a politikatudomanyon kivil?

146. Milyen két lehetséges felfogasa van a figyelemnek a politikatudomanyban
(politikai kommunikacioban)?

147. Mi a figyelemalapu politika?

148. Milyen elemei (jellemz6i) vannak a figyelemalapu politikanak?

149. Mi az 6nmediatizacio?

150. Mi jellemz6 a politikai kommunikacid elsd két korszakara?

151. Mi jellemz6 a politikai kommunikacié harmadik korszakéra?

152. Mi jellemz6 a politikai kommunikacio negyedik korszakara?

153. Mit jelent a minimalis (média-)hatasok Uj kora?

154, Miért segiti a figyelemalapu politikat a posztobjektiv média?

155. Melyek a populdris politika jellemz6i?

156. Miért lehet sikeres a populista politikai kommunikacié?
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